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Resumen

Este trabajo de investigacion pretende analizar el uso de diferentes lenguas en la prensa de
la isla de Aruba con el fin denalizarla frecuenciacon leé quelas lenguas oficialesl
papiamento y el holande¢son utilizadas a comparacién deglésy el espafiolen anuncios
publicitarios.Ademas, este estudio también analizdmg anunciospublicitariosplurilingiies
encontrados.Para esta investigacion se recolectaron 278 anuncios publicitarios publicados
en el mes de marzen el periédico Bon Did.os anuncios sdividieron entres categorias
ofertas de empleo, anuncios informativos y anunciosierciales de venta. Los resultados de
esta investigacioindicaronque el papiamento es la lengusada mas frecuentementen
anuncios publicitarie con un total de 128 anuncios seguido p86 anunciogn inglésy 38
anunciosen holandés H espafiol no se encontr6 en ninguno de los anuncios estudiados.
Ademas, este estudio también enconu total de26 anuncioglurilingliesescritos en dos

0 mas lenguasEste estudio concluyejue el papiamentoes la lenguausada mas
frecuentementeen los anuncios publicitariosnarcandoasi su importancia en la prensa
escrita en el contexto del plurilingliismo en Arulstos resultados parecen confirmar la
vitalidad de la lengua segun el estudio de Carroll (2015).

Palabras claves plurilingtiismo, multilingliismo, Aruba, situacién linglisticapaisaje
linglistico papiamento, anuncios publicitarios, prensa escrita.
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1. Introduccion

El mundoen el que vivimos esta cada dia revolucionagda globalizacion es inminente. Las
personas y sus lenguas estan también propensas a todo tipo de cambio Bloleste trabajo
nos enfocaremos en una isla multicultural qu@ su historidhasido propensa a todo tipo de
cambio especialmente emsus lenguas. Aruba es una isla situada en el mar carijpe
actualmente posee urnitulo de estadoautdbnomo dentrodel Reino delos Paises Bajos
(Hoefte, 199%). Aruba lleg a manos de los holandeses en el afio 1G3sando décadas
después a ser una de las islastwafies mas ricas debido por gran parte a la industria petrolera
(Alofs & Merkies, 1990).

Las lenguas oficiale la islasonel holandés y el papiament&l uso del holandés en la isla
se debea las relaciones politicas que se establecieron después dddaizacion y que aun
se mantienercon los Paises Baj@d holandésigue siendaitilizado enalgunos campos como
enasuntos gubernamentales, de ensefianza, entrechos,influenciando la lengua utilizada
en las escuelaslgsdocumentos legales por mencionar algunos.

El papiamento esina lenguacriolla con rasgos deholandés, ingls, espafiol, portugués y
lenguas africana@\lofs, 2009. Esta lenguaacio por la necesidade crearuna lengua franca

entre los holandeses, portugueses y esclavos africanos que habitaban en la isla de Curazao y
fue a principios del sigl&Vllicuando se empezé también a usar en la isla de AfBbeeirg

2004 en Carroll,2015. La isla consisteambién en un gran nuamero denmigrantes
hispanohablantes y el espafiol esta muy prese(@8S$ 2006). Esta lengua llegd con el
crecimiento del turismo en la isla (Carroll, 2015). ActualmeAtepa es una isla quse
sustentadel turismoy especialmentesl turismoangloparlant§CB$2014. Esto ha hecho que

el inglés sea una lengua importante para la comunicacion con los turistas en la isla. Ademas,
lainfluencia del inglésambiénproviene de una historia deigraciondondedécadas atras,
angloparlantes se establecieren San Nicoldsal sureste de la islparatrabajar en la planta
petroleraLago Oil & Transport Company Limitpae existia en ese entoncgslofs & Merkies,

1990) El contacto entreel papiamento, holandésnglés y espafidia creado en la isla @an
comunidadplurilingiieen donde mghos de los habitanteposeen competencian mas de
unalengua(Mijts, 2012).

A partir de esta informacién sobre plurilingliismopresente en la islasurgidla idea de
investigar la situacion linglistica actual en los medios de comuditacibanos H estudio

de la lengua utilizada en los anuncios y su multiculturalismo es un tema relativamente poco
estudiado(Piller, 2003). Un andlisis ttes anunciosiospuede facilitar informacion sobre los
valores y las asociaciones que una lengua especifica puede tener en una comunidad
multicultural posiblementetambién como marcador de identidadLos anunciantgspor el

otro lado ysegun Garrett (2010), usan esta inf@acion para imbuir sus productos o servicios

con estos valores y asociaciones pa@o comercial

Este trabajo pretende realizar un estudio sobre la situacion linguistica actual en los anuncios
publicitarios dda prensaescritade la isla de Aruba cael fin de analizar el uso del papiamento
y el holandés como lenguasoficiales y la frecuencia con la que este medio recurre al uso de



doslenguas no oficiaescomo el ingléy el espafiol Ademas, ste estudio nos servira para
analizar el paisaje lingiiso de la isla.

Esta propuesta esta basada en parte lantesnha de master de Bamberger (201@&ue
investigo el papel del inglés en los anun@asvallas publicitariasomo paisaje linguistico y
en quese concluyé una gran presencia del ingéscomparacioncon el papiamentq
holandés y el espafiolLa relevancia de este trabajo cae en que esieceptode paisaje
linguisticono se ha llegado a aplicar en la premsabanay es un tema muy interesanteapa
comprender eplurilingliismo en la isla.

El conceptode paisaje linglisticen la prensaesta basadoen la definicion dd.andry &
Bourhis (199Yen Gorter (2006jjue definen que el paisaje linguisticse estudia a través de
la lengua escrita utilizadan el espacio pubico.na investigacion en el campo de paisaje
linglistico enfocaaen el uso de anuncigsublicitariosen la prensascrita creara un mayor
interés y nuevas perspectivas este tema.

El papiamento es una lengua que ha llamadatéencon de muchodingtiistasen losultimos
afios debido asu peculiaridad.En este trabajo nuestro objetivo es hacer un analisis de la
lenguautilizadaen un medio de comunicaciode masay concretamenteen los anuncios
publicitarios dela prensa escritaEstudiareste medio de comunicacion nos ayudara a
entender la lengua @ se usa a diarie investigarcua de las lenguas usadas mas
frecuentementetiene mas importancia a la hora de publicar un anuncio y llamar la atencién
del lector.Este estudio trata @ contestar las siguientes preguntzs.

1 ¢Qué papel ejercen las lenguas oficiales como el holandés y el papiamento y las no
oficiales como el inglés y el espariol en los anuncios publicitarios de la prensa escrita
de Arub@

1 ¢Como sananifiestael plurilingtiisno existente en la isla de Aruba estosanuncios
publicitario®?

Este trabajo esta dividido esincopartes.La primera parte es esta breve introduccién sobre
el tema y su relevancia. En la segunda pasetrataranlos aspectos teoéricos de esta
investigacion y las hipétesis q@e espergprobar con este estudi. En la tercera parte se
explicardnlos métodos,materiales y procedimient® utilizados para llevar a cabo esta
investigacionEn la cuarta parte se hara un andlisis de los resultados obteyfittmente

en la quinta parte se concluira este trabajo

2. Marco tedrico

En este capitulo sexponen las tedas relevantepara elpresentecuadro de investigacion
Este estudio se centra en tres diferentes emngue juntosconectan una realidad linguistica.
Empezaremos con una introduccién solaesituacion linglistica en éra seguidh por una
definicion sobrda publicidad el paisaje linguistico gl plurilingliismoUna vez introducidos
estostrestemas seguiremos camn resumen sobre la tesina de Bamberger (2@&t6)a que
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se basasta presentanvestigacion. 8r ultimo, trataremoslas preguntas dipotesis de este
trabajo.

2.1. Situacion lingulistica en Aruba

Aruba es una isla multicultural situada en el mar cayibene un total de 110,108

habitantes (CBS, 201%)a isla pertenecio a las Antillas Holandesa hastadel enero de
1986cuandoAruba consiguid s8tatus Apartelandole a la isla autonomia dentro del Reino
de los Paises Bajosl¢fs & Merkies, 1990La isla posee una historia linguistica rica en
dondelas lenguas como el papiamento, holandés, espafiglésy chino mandarifiorman
parte de I&lenguas utilizadas en el hogar de muchos habitantes de la isla. Segun datos de
CBg2012) el papiamentces la lengua mas usada para la comunicacion en el lsegaido
por el espafiol, el inglésel holandés Estos datos se pueden observar en la siguiente tabla.

Lenguas papiamento espafiol holandés inglés Chino mandarin  otros
69,354 13,710 6,110 7,129 1,456 1,725
Tabla 1Numero de hablantede laslenguas habladas en el hogar.

El papiamento es la lengua materna de cerca de 320 mil person@smundaWiel, 2010).

El papiamento en Aruba es utilizadoles medios de comunicacion de masa como en seis 0
siete periddicos, diferentes revistas, en léetasion y la radiy se consider@omo un

marcador de la identidad arubari@arroll, 2015)El holandés se introdujo en Aruba a partir
de la colonizacion de las Antillas Holandeses y hoy en dia es a lengua de instruccién en la
ensefianzaaunque esto no empre fue asi. |[EIsodel papiamento como lengua de
instruccion en la educacion data de muchos afios atras cuando la iglesia catdlica era la
encargada de la ensefian®Rara una mejor comunicacion con el pueblo local, la iglesia trato
de usar la lengua lot# fue en ese entonces en donde también se empezaron a publicar
libros en esta lengua como La Biblia en papiameDespués de afios y propuestas sobre la
ensefianza en papiamento o bilingle, en 1935, el gobierno holandés puso como requisito
para la obten@n dd subsidioholandésque la lengua holandesa fuera oficialmente la Unica
lengua de instruccion en la ensefianza (Departamento di Ensefianza Arup&msdrencia,
1996; Fouse2002en Carroll, 2016 Desde entonces, el holandés ha siddécalenguade
instrucciénen todo el ambito de la educacién, aunque actualmente esto esta cambiando.

En cuato a la presencia delspafiolenla Aruba, el crecimiento econdmico debido al

turismo atrajo a mchos inmigrantes de paises como Colombia, Venezuela, Republic
Dominicanay otros paises hispanohablantgse se establecieron permanentemente en la
isla y conservaron su leng(@arroll, 2015)Sin embargoel estudiorealizado por Carroll
(2015)llevé a la conclusiéon de que espafiol es una lengua con bajo prestigio en laksia.

el caso del inglés, esta lengua tiene raices desde finales de 1920 con la apertura de la
refineria de petrole@n donde la inmigracion angloparlante impacté la parte sureste de la
islallamada Samicolas(Alofs & Merkies, 1990Esta refineria establecid la lengua inglesa
como medio de comunicacion dentro de la empresa debido a que el papiamento no se vio
como lengua adecuada. Ademas, aunque esta empresa empez0 contratando empleados
locales, por ppblemas de comunicacion y de diferencias en el campo laboral donde muchos



de los locales solo tenian experiencia en la agricultura y otras diferencias culturales se
decidi6 contratar a inmigrantes angloparlantes. Muchos provenientes de las colonias
inglesas como Guayana Britanica, Saba y la Isla de San Cristébal (Kalm, 1975 en Alofs &
Merkies, 1990). Al pasar de los afios, los rasgos de estos angloparlantes aln permanecen
notorios en el sureste de la isla e incluso se utiliza una variacion de inglés(&ioliardson

St It dx wnmcy O2y20ARI Ld2did K 2SA0eKias06h igks/es S &
hoy en diaes importante para el turismo de la isla. Segun datos de CBS (2014), la isla recibe
cada afio un gran numero de turistas provenientes€dtados unidos y Canadd.uso del

inglés también es visto como un signo de modernidad y globalizacién donde esta lengua
sigue influenciando otras lenguas y la manera de ver el mundo (P0@3).El uso del
papiamento, holandés, inglés y espafiol haadeen la islale Arubauna comunidad

plurilinglie en donde muchos de los habitantes poseen competencia en mas de una lengua
(Mijts, 2012).

P
[0}

2.2 La publicidad el paisaje lingtiistico

Para entender mejor este estudio empezaremos explicando brevementema de los

anuncios publicitarios y el campo que este trabajo cubre en cuestion ace§te2 & | y dzy OA 2
publicitarios consisten de los siguientes elementos y combinaciones: Un titulapagan,

dzy GSEG2 LINAYOAL} t T dzy Saftz23lys $2003paA™Mo NE RS
[traduccion mia] Los anuncios publicitarios tienecomo intencion llamar la atencion del
clienteconfines comercias, ya sea la compra directa adirecta de un producto o servicio.
Laaparicion deprensaescritadata desdeel imperio romanoy la existencia de los anuncios
publicitariospagadosdesde el sigladX Con la financiacion de estos anuncios se empezo a
reducir elpreciodel periédico parahacerlomas accesiblal publico (a prensa escrita, s.f.).

Para este estudio se pensoé en el valda importanciague la prensa escrita tiengara el

publico de la isla de Arub&e escogio lprensa yajue este medio de comunicacié@s deuso

frecuenteen la isla.

Este estudio también abarca el paisaje linglistico como un tema relativamente reciente en la
sociolinguisticapero que ha abierto puertas a diferentes campos de investigacion. Algunos
estudios adaptarel concepto del paisaje linglistipara estudiar la presencia de diferentes
lenguas en una comunidad especifica y analizar la situacion linglistica de un paisldRos
2009). Otros estudios tratan de adoptar este concegggaisaje linglistigpara comprender

el papel de una lengua determinada y su estatus {Bafael et al., 2006n Bamberger, 2006

El paisaje linguistico analiza en un concepto gergeralel mntexto social en donde una o
mas lenguas estan presentes, es decir, su multiculturalismo (Gorter, 2006).

Landry and Bourhis (199.25 en Gorter (2006p.2) describieron épaisaje linglisticoomo:

GThe language of public road signs, advertising kaltds, street names, place names,
commercial shop signs, and public signs on government buildings combines to form the
linguistic landscape of a given territory, region, or urban agglomerétiés decir, la lengua
utilizada en ambitos publicos. A partie dsta primera base descriptiva, el paisaje linguistico
ha sido estudiado de diferentes maneras y con diferem&®gorizaciones como €étop

dowré  bBotton upg S a ( dzR A -Rafael & ¢l. (2086y'y en Bamberger (2016) y
explicadogdetalladamentemas alelante También se ha estudiado el paisaje linglistico
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sectores publicos y privados (Landry y Bourhis, #99Gorter, 2006)en la prensa electrénica
(Troyer, 2012)en periodicosvallas y tiendasomo en la investigacion de Rosendal (2009)
muchosotros camposEs decir, las posibilidades en cuanto al estudio del paisaje linguistico
no se limitan a una sola definicigfo campoespecifio.

2.3 Elestudio delplurilingtiismoen la publicidad

La presencia deplurilingliismoen los anuncios se expresa destintas formas yposeen
diferentesfunciones y valores que intentaremos examinar a lo largo de estestigacion.
Lapefia (2016Jefine eluso delplurilinglismoO 2 Y 2  &ok es/ufla estrategia para ampliar

el espacio de recepcion de la publicidad, sino que permite un reconocimiento internacional
de la marca por parte de los consumidareBluchos estudios se han concentrado en el
estudio delplurilingliismo endiferentes enfoquesEn estudios realizados en Japsbbre el

uso de lenguas extrgeras (Haarmann, 1984a, 1984b, 1986a, 1986b, E98Riller 2003 se
concluyé que los cambios de cdédigo ocurren principalmente y con mayor frecuencia en los
titulos o encabezados de los anuncios. El uso de una legpexiftaen los anuncios es un

tipo de estrategia para asociar lo que se presenta, un producto o0 un servicio, con un
estereotipo etnocultural, es deciconasociaciones que definen una raza o lengua. El uso de
una lengua especifica tiene mucho que ver con las percepciones, estereotipos y
connotaciones que cierta comunidad tiene al respecto.

En un estudio sobre leonstruccion de identidaén los anuncios pdleitarios plurilingues,
Piller (2001) investigtas situaciones eque medios de comunicacién alemanes recurrian al
uso delenguas extranjeras y qué tipo de connotacioéstss tenian. En el estudio se conduy
que cada lengua tienana funcion diferente. Por ejemplo, en los anuncigsurilinglies en
francés y aleman, se ugfel francéscon connotaciones eréticadh cambo, cuando esto
sucediéconel italiang seusaronconnotacionexpresadacon lacomidade este paisomo la
pasta El inglés se uso das partes mas importantes en los anuncios como en el titulo y se
utilizé en situaciones dglobalizacionmodernidad ydel futuro. En este estuditambiénse
concluy6 que Elector no es visto como uoiudadano nacional sino como un consumidor
transnacimal y con identidades libridas.Después de esta investigacion sargias interés
por el tema deplurilingiismoen la publicidad.

Piller (2003) realiz6 un segundo estudio sobre el contacto entre lengeaslos anuncios
publicitarios emjue se estudd admo los anuncioglurilingliesson un marcador dalentidad

y las funciones quel uso de mdultiples lenguas ejerea estos anuncio€l contacto entre

lenguas en los anuncios se considemaeste estudio comd dzy' I KSNNJ YASYy Gl A YLJ
la construccion de una identidaciale I 4 S| y I OA 2 y | (Piller, 0D30pA1F3) 2 RS
[traduccion mia] Teniendo en cuenta esto, el inglés es la lengua que mas es usada en anuncios
publicitarios en paises dondstano es lengua oficiabegun Pille¢2003) el uso del inglése

asociacon un estereotipo social y no etnoculturés internacionalmente unisbolo de
globalizacion, modernidad y progreso y es utilizado en muchos ambitos en lugar de la lengua

local.

En otro estudio importanteealizado por Rosendal (2009) sobre la situacion linguistica en
Ruanda, se analizaron las lenguas utilizadas en lascasuen la prensa, vallas publicitarias,



y las tiendas después de la guerra civil para investigar la frecuencia y las funciones que las
lenguas utilizadas en Ruanda tienen en diferentes contextos. Ruanda es un pais que tiene el
francés, inglés Kifaruanécomo lenguas oficiales. En este estudio se conauggaunque
Ruanda tiene tres lenguas oficialéstas no son utilizadas conr@sma frecuenciaAunque

el pais tiene una politichnguisticaplurilinglie los datos analizados en los anuncésel
periddicogubernamentalmvaho Nshyanuestran que no todas las tres lenguas son utilizadas
equitativamente. En los andlisis se encontro que el francés es la leraguatiizada en todos

los ambitos estudiados menos en las vallas publicitaakermas, se encontré quesl
Kifiaruandaes mas frecuente que el inglés y el francés en anuncios publicitarios informativos
publicados por instancias gubernamentalesentras que en ofertas de empleo por estas
mismas instanciagparece el francés como la lenggamun Muchos de los anuncios
relacionados con problemas sociales estaban escritos en Kifiaruendaste estudice
concluyé queexiste una diglosia en Ruanda en doedéeste un tipo de&eompetencia entre las

tres lenguas oficialedebido alos cambios reéentes en la politica linglistica del pais.

2.4Un estudio del plurilingtiismo en las vallas publicitarias en Aruba: Bamberger (2016)

En cuanto a estudios realizados en la isla de Aruba, la tesis de Bamberger (2016) ha sido una
introduccién y base a nuesttema de interés. Bamberger realizé un estudio sobre la
presenciade las cuatro lenguas dominantes en la islglés holandés, papiamento y

espafiolpara estableceel paisaje linglistico arubano en las vafiablicitariasde tres zonas

de laisla: Noord, Oranjestad y San Nicol&astecolectaro®22 anuncios y se dividieron

por las lenguas utilizadapapiamento, inglésholandés yespafiol pero agregandouna
categorianeutradonde se inclugron entre otrosnombres de empresagpalabras que

significan lo mismo en diferentes lenguas coopenen inglés y holandé&l proposito de

este estudio era realizar una investigacion sobre cdémo el uso del inglés esté iiafhakenc

en el uso ddas otras lenguas existentes en la isla y en qué sectores.

Para categorizar los anuncios, Bamberger utiliz6 el métodbogelowny Bottomup
basado en los estudios de BBafael et al. (2006) en donde se ufilizopdown para
categoriar la comunicacion autoritaria proveniente de instituciones oficiales y
gubernamentale®n tres categoriagultural, educacional y gubernamental. Por otro lado,
Bottomrup fue utilizado para categorizar la comunicacién profesional, comercial, de
agencias privadas o de individupfue dividida en las categorias: comercial, privado y
religioso.Los resultadode esta investigacion sncuentranen la siguiente tabla

Lenguas Inglés Holandés Papiamento Espaiiol Neutro
Porcentaje 65.7% 8% 13.6% 4.3% 8.5%

Tabla 2. Porcentagdle lenguas utilizadas en el paisaje linglistico de Aruba (Bamberger, 2016)

Estos resultadodemuestran que el inglés es la lengua utilizada en la mayoria de los casos
seguido por el papiamento, el holandés y por ultimo el espafiol. Bamberger concieysd
inglés es usado principalmente como lengua franca en aseoiogrciales, perestando
presente en amlas categoriade Topdowny Bottom-up. El papiamento tiene una posicion
estable en todo el @&mbito escrito publico y también se encontré enasnslategoriasEn



cuando al holandés, se concluy6 que esta leraparecioprincipalmente en anuncios

oficiales y de caracter gubernamengad la comunicaciéimopdown. El espafiol por otro

lado fue relativamente poctrecuenteen este estudigosiblemente debido al bajo

prestigio que esta lengua posee en la Islgue se afirmé también en el estudie Caroll

(2015) Ademas, esta lengua solo se encontré en asuntos comerciales en la comunicacién
Bottomrup. El inglés esta muy presente en la islay a pesar de que no es una lengua oficial,
es la lengua mas utilizada en vallas publicitarias.

2.5. Hipotesis de la investigacion

La presencia del papiamento, holandés, inglés y espafiol en la Aruba multicultural d€Xsiglo
es un campo muy interesant&ste trabajo trata de investigar el papellds cuatro lenguas
en los anuncios de la prensa locahaprimerahipétesisproponeque elinglés aunque no
seaunalengua oficial es utilizad por los locales con mayor frecuencizsta hipétesiesta
basada en linvestigacion de Bamberger (2016)aure se concluyd que el papel del inglés en
la isla es sigificante yde usomas frecuente quel papiamento y el holandés. Este estudio
trata de demostrarque, en el caso de los anuncios publicitarios en la prensa estagia,
conclusiones establecidas la tesina de Bamberger (2016) tambpireden seaplicablesen
este &mbito Una segunda hipoétesisonsiste en que el periddico contiemm significante
namero de anuncios plurilingueebido al fenébmeno de la globalizacion estudiado por Piller
(2003).H contactoentre lenguasha creado una especie de identidad multicultural que seré
reflejada también etos anuncios.

3. Metodologia

BonDiaes uno de loperiodicos nacionalsde ArubaDe lunes aabadg este periddicdrata
de informar a la poblacion con secciones de caracter nac®naternacional. La lengua
utilizada en esta imprenta es el papiamentoque esté dirigido al pueblo local

Parallevar a cabo este estudio sobre los anuncios publicitarios en la pesosgade la isla
de Arubase cre6 un corpudigital con todos los anuncios publicitaripsblicadosentre el 1

y 30 de marzo de 201&ste ms consistio de24 edicionegpublicadasdiariascon dos dias
festivossin edicionLa seleccién del mes de marzo en lugar de otros meses se demésslia
de colectar datos mas recientes sobre este ter&a total se encontraron 278 anuncios
publicitarios.

El criterio para l@eleccion de anuncios se basdlarinalidad que todo anuncio publicitario
tiene:vender un producto o servici€on esta finalidad en menge hizo una distincién entre
anunciospublicitarios ilustrados y anunciosclasificados Para este estudio se hizo una
separacion de estos dos tipos de anuncios por las siguientes razones. Primero, los anuncios
publicitariosilustradosson anuncios egueuna empresa contrata un servicio conrtgrenta

para la publicacion de un anungi@agando un cierta suma de dinero. Los clasificados, sin
embargo, son anuncios que en la mayoria de las imprentas son gratis y enuwhangersona

puede utilizar este medio para publicar cualquier informacion ya sea de servicios, ofertas de
empleo o/y ventasEste tipo de anuncios clasificados no contienen ilustraciorsesliynitan

a un cierto numero de palabrasn este estudio no se utilizaron los anuncios clasificados
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debido a laepeticidn continuadesproporcionadg exhaustivale este tipoen muchas deals
edicionesestudiadassin variar de posion, de informaciéry de orden! En este estudiodo

se analiaron todos losanuncic publicitarics ilustradosdebido a la gran peculiaridad de
estos. Dentro de este corpus se incluyé también todo anuncio publicigpietido en otras
edicionesdebido a que en estudios similares también se ha optado por incluir €&toger,
2012) Ademaés, estos anuncios promeevel uso de las lenguas que se van a estudiar y la
repeticion puede significar el gran interés de la empresa por el uso de la lesgogidaEn
total, seencontraron72 anuncios repetidog no se excluyerode esta investigacion.

Para el andlisis de s datosprimero se usé un métodeuantitativo enque se estudd la
frecuenciacon que los anunciogecurrian alas siguientesenguas papiamentq holandés,
inglés y espafol partir de estpse dividié el corpus dnes partes principalesAnuncios de
ofertas de trabajp anunciosinformativosy anuncioscomercialesde vent basados en el
estudio deRosendal (2009).a distincion de estdses partesfue necesarigoara estudiar la
lenguamas frecuenteen cadasector.

Como criterio para la seleccid@ie anunciosde ofertas de trabajoen la prensaetomaron en
esta seccidn anunci@gie anunciabaglaramenteuna oferta de trabajo seguido por el puesto
y losrequisitos para aplicarlLosanuncios de informacidrse analizaronpara sabefa lengua
que se usa eel momento de comunicar una informacion con un gruppespecificaomo
en cambios de horariggelicitacione® acontecimientos relevante&n cuanto a losinuncios
comerciales seincluyeron todos losnuncios erdondela venta de un producto o servicio
era explicita y esencial.

Los anuncios estudiados fueron también analizadosuamtoal uso de mas deos lenguas
es decir, anuncioplurilingues.Elcriterio para laseleccion de estos anuncios erausb de
mas de dos lenguapero sintener en cuenta extranjerismos utilizados emembre o logo
de una empresalTambién se utilizé el método deroyer (2012) para analizar lambitosy
las diferentes lenguas endque apareceeste plurilingtiismo.

4. Andlisis de resultados

En este apartado sanalizararos resultados de este trabagte investigacionPrimeramente
setrataran los resultadogyenerales sobre la frecuendi las lenguas utilizadas seguido de
un analisiextensivo sobre la lengua utilizada en cada categoriadlRoro, se andizaran los
casos deplurilingliismoy losambitosen los que apareceastos anuncios.

4.1.Resultados generales

En este estudianalizanos el uso del papiamento, holandés, inglés y espafiol en el periédico
Bon Dia. Los resultados generales se encuentrasl grafio 1.

1VeaseAnexo 1

11



Lenguas Papiamento Holandes Inglés Plurilingue
N=278 128 38 86 26

% 46 % 14% 31% 9%
Tabla 3. Frecuencia de lakenguas encontradas en anuncios estudiados (numeros absolutos y
porcentajes)

Segurios resultadogle la tabla 3el papiamento efa lenguamas frecuenteen los anuncios
publicitarios en la prensascritacon un total del28 anuncioseguido porel ingléscon 86
anuncios y el holandés con 38 anunciBkespafol no aparecid en ninguno de los anuncios
estudiados en esta imprenteEsto puede indicar que el espafiol es usado para la
comunicacion en la prensi&stos datos no nos sorprendedegunCarroll (205), el espafiol
esuna lengua con bajo prestigio en la iSlambién hay que notar que eso delholandés
siendo idioma oficiaho es significanteen este graficm tambiénse introdujo el porcentaje de
anuncios queconstituyen ejemplosde plurilingliismo Se encontré queun total de 26
anuncioscontenian frases u oraciones aras de dosenguas. Estos dat@e analizadn mas
adelante

4.2.Ofertas de trabajo

En este apartado secoleciaronlos anuncios publicitarios en la prensa que anunciaban una
oferta de trabajo En total, se recolectaro@9 ofertas de trabajo en las 24 ediciones
estudiadas. En t@bla4 se encuentran los resultados obtenidos y las lenguas en las que estos
anuncios fueon publicados.

Ofertas de empleo

Lenguas Papiamento Holandés Inglés Plurilingtie
N=29 1 18 10 0
% 3 % 62 % 34 % 0 %

Tablad: Anuncios sobre ofertas de empleo (nUmeros absolutos y porcentajes)

Los resultados revelan que la lengoas frecuentea la hora dgublicar una oferta de trabajo
es el holandég62 %) seguido por el inglé34 %)y el papiamento(3 %) Un total del8
anuncios usaban el holandés como medio de comunicacion para ofrecer un erbpleo
mayoria de estos anuncie®n trabajosen entidades gubernamentaley asociadas con la
ensefianza& Este us puededebersea la relacion politicgue la isla tiene con los Paises Bajo
y la posicion del holandésomo lengua cooficigMijts, 2@ 2) que influyetambiénel campo
laboral.

En relacién con also del inglése encontré queesta lengua es usadarincipalmenteen
compaiiias internacionas® con caracter internaciondlEl papiamento fue utilizado solo una
vezen relaciéon comn trabajoenquesolo b motivacion era importantéAungque este anuncio
contiene un préstamo del holandése categorizé como anuncio en papiamento debidaea

2VéaseAnexo2imagen 1
3VéaseAnexo2 imagen 2
4VéaseAnexo2imagen 3
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el nombre de esta funcidn no existe papiamentoy la mayor parte de anuncio esta escrita
en papiamento.

En cuanto anuncios plurilingles ea categoriale ofertas de enpleo no se encontraingun
casoen las ediciones investigadas

4.3. Anuncios informativos

En este apartado analizaremos los anundidsrmativos. Para esta investigacion hemos
seleccionado anuncios que brindan informacion sobre cambio de horarios,dadggio
acontecimientos generales. En la tablse encuentran estoesultados.

Anuncios informativos

Lenguas Papiamento Holandés Inglés Plurilingie
N=115 92 9 7 7
% 80 % 8 % 6 % 6 %

Tablab. Anuncios de informacién. (nUmeros absolutos y porcentajes)

El 80 % de los anuncios informativos estudiados utilizaban el papiancento lengua
informativamientras que un 9 % utilizd bolandés y un 7 % el inglés. Ademas, se encontro
gue un 6 % de los anuncios contenian textos escritos en mas de dos lengosedtttados
muestran la importancia del papiamento a la hora de comunicar una informacion relevante
relacionada con unampresa El papiamento al ser la lengua utilizada para comunicarse
diariamenteen la comunidades aceptado por laempresascomo una ¢éngua para una
comunicacionéptima clienteempresa® Aunque el holandés y el inglés también fueron
utilizados en este apartado, su relevancia fue significativamente mé&ogranuncios que
utilizaron la lengua holandesa eran anuncios relacionados comigrgo y la ensefianZaEn
cuanto al inglés, la mayoria de estos anuncios estaban relacionadok teecnologia’
Ademasse observaron 7 casos daunciosde informaciérescritos en dos o mas lengu&n

dos casos especificos se observé el uso de un mismo messsaj® en dos versionesen
papiamento e inglésy otro caso emjue solo el titulo da palabra cautivadora estaba escrita

en holandés y la informacién general en papiamehtambién se engtrd unejemplo muy
interesante sobre el uso de mas des lengua en un mismo anuncigublicadopor el
gobierna 1° Este caso nos resulta muy interesante ya que en sectores como el gobierno, el
usode una lengua oficial, ya sea el holasd el papiamentogsmas usual.

4.4. Anuncios comerciales de venta

Los anuncios publicitarios que expresan un motivo de vgatsea de un producto o servicio
son los anuncios méancontradosen la imprenta Bon Dia. Un total d84 anuncios fueron
analizados en esta categorlaa siguient¢abla expresaestosresultados.

5VéaseAnexo3imagen 4
5VéaseAnexo3imagen 5y 6
"VéaseAnexo3imagen 7
8VéaseAnexo3imagen 8y 9
9 VéaseAnexo3imagen 10
0yvéasetnexo3imagen 11
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Anuncios deventa

Lenguas Papiamento Holandes Inglés Plurilingue
N=134 35 11 69 19
% 26 % 8 % 51% 14%

Tabla6. Lenguas utilizadas en anuncios comerciales de venta (nUmeros absolutos y porcentajes)

Losanuncios comerciales que incitan a la venta de un producto o servicio son en la mayoria
escritos en ingléson un total de 69 anunciageguido porl papiamentocon un total de 35
anunciosy el holandéscon un total de 11 anunciog&l ingléses principalmente utilizado en
anunciosde venta de productos internacionalgs de innovacion comenarcas deautos,
teléfonos inteligentesy electrodomésticod® H uso del inglés emste tipo de anuncios
comprueba la teoria denglés coro lenguarelacionada con dglobalizaciorescrita por Piller
(2003). Ademas, se utilizo el inglés en negocitestinados primordialmente turistas y
situados enel &rea hotelera. Aun asi, para lograr un publico mas grande, estas empresas
adaptaron en algunas ocasiones foecios mencionando no solo délares americanos, sino
también la moneda local que es el floarubano®? Este tipo de anuncicsoninteresantesya

gue este periodico esta destinadoua publicolocal. En cuanto aliso del mpiamentq los
sectores en dondee utilizé esta lengudueron en anuncios relacionados ctmventa de
loterias®® Esto se puede deber a quemlblicoobjetivo en este sector es lpoblaciénlocal.

El holandésue utilizado erda mayoria de loanunciosnventa de propiedade¥* Una posible
explicaciores que la venta de propiedades es un proceso legal en deadienen que cumplir
requisitosrelacionados corel sistema judicial ywdministrativo yque normalmente esta
disponibles en holandésEn cuanto dos anunciogon conterndo plurilinglie se observaron

19 cass en dondemuchosocurrenen combina@nesde inglés con papiamentdh un total

de 14 ocasiones se utilizO mas papiamento queéggn 4 casofiubo unmayor uso del
inglés queel papiamentoy en unsolocasosetrataba deluso deuna traduccion de utexto

en ambas lengua&jemples de estos casae pueden observar esl anexo erlas imagenes
16,17 y 18 respectivamente de este trabalfste tipo decambios ocurrieron en anuncios
sobre @sinos,préstamosbancaros, tiendas para el hogay de ropa es decir, en ambitos
variados El anexo 5 presenta todos los anuncios plurilinglies que se encontraron en el corpus
estudiado.

11véaseAnexo4imagen 12
2yéasetnexo4imagen 13
13Vvéase Anexo 4 imagen 14
4 Vvéase Anexo 4 imagen 15

14



5. Conclusion

Los resultados obtenidos en esta investigacion han sido muy interesasi@prendentes

En & Aruba multicultural del sigl¥Xllas lenguas papiamento, inglés y holandés estan aun
presentes en la islaDurante esta investigacion se concluyé qui@apianento es la lengua
mas usada en anuncios publicitarios emarentaBon Disseguido por el inglés y el holandés.
En este estudio no se encontraron anuncios publicados en espaiiol.

En cuanto a las tres categorias principadesios anuncios de ofertas @enpleo se encontrd
gue este tipo de anuncios se publigatincipalmenteen holandés. Una explicacion puede ser
el estado politico con loRaisesBajos yel prestigio que esta lengua aun conserva en la
educacion influenciando asi también el campo labhdeallos anunciosde informacion, el
papiamento es utilizado para la comunicacion clieemepresapara informar al lector sobre
acontecimientos relevanteskn el campo de venta®l inglés es mas notari Esto se debe
posiblementea lainfluencia de la glodlizaciondonde el inglés no solo juega el papel de
lengua franca si no también es signo de modernidad y globalizd&ngnanto alosanuncios
plurilinglies se observé que estos soATomMunNes en anuncios que incitan a la venta de un
producto o servicioUna razon también puede ser la gran influencia de producsddosdel
exterioro de marcas reconocidas internacionalmente.

Bamberger (2016) concluyo que el inglés es la lengua mas utilizadkesrpudblicitariasCon

esta investigacion se concluy6 ejestos resultados no son aplicables a los anuncios
publicitarios en la prensa escrita. Este estudio descarta la primera hipétesis por la gran
presencia del papiamenten comparaciénconel inglés. En cuandoanuncios plurilingles

por el efecto de la glmlizacion este estudio encontré un gran porcentaje de anuncios
plurilinglies Aln asi, en necesarim estudio mas a fondo sobre este &mbjgara poder
brindar un andlisisnas detallado

Este estudidrinda una base sobre la situacitimguisticaactualen los anuncios publicitarios

en la prensa escrita y glurilingliismo. La isla de Aruba muestpge la lenguanés frecuente

es el papiamentppero el inglés no se queda muy atrésslenguas de comunicacion de
mayor uso en los anuncios publicitarios de la prensa escrita spapghmento, inglés y
holandés Ademas el espafiol a pesar de ser la segunda lengua mas hablada en los hogares
en Arubano esconsidera@ al publicar anuncios efa prensa escrita.os resultados de esta
investigacion son interesantes, pero no se pueden generalizar ya que mas estudios son
necesarios para dar una mejor imagen sobre el paisaje lingiistico de la isla

Una de las limitaciones de estavestigacion es el uso de una sola imprenta. Esto se debi6 a
la falta de recursos digitales las diferentes imprentas existentes en la &fael momento

de la investigaciGnEn investigaciones futuras se podria considémaestigarun mayor
numero deimprentas para podedar una conclusiomas detalladaobreel paisaje linguistico

en la prensa escrita de Aruba
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Anexol: Clasificados

Todos lognateriales utilizados en este apartado provienenpigiodico Bon Digublicados en el

mes de marzo.

A10

DIABIERMNA 1 MAART 2019

|CLASIFICADO
Clasificado Economico

PERSONAL GRATIS MX 20 PALABRA- TAACEPTA AVISO FOR DI 9:00 AM -4:00 PM
PASA LAGA BO AVISO NA OFICINA DI BON DIA ARUBA WESTSTRAAT #22

SERVICIO PUBLICO
PC specialist ta dracha laptop,
deskiop, elimina virus, riba O

Linux, y Windows tur version

Tel. 561 2546/561 1761

SERVICIO PUBLICO
Gran Feria di Fruta y Vierdura
na Rococo Plaza diahuebs,

diabierna y diasabra 3 orte cu

8 or anochi . Tur siman

SERVICIO PUBLICO
ta yuda busca cas
pa cumpra of huur

Tel. 563 1449

SERVICIO PUBLICO
Bo mester servicio di Coaching
Politico PR, Marketing efoctiva |
Ma un bon prijs? antotuma
accion y yama Mr. Dirk
Tel. 583 T192

TA BENDE
un trailer di 30 pia pa 21.500
(taxatie 33.000)
un trailer chiquite pa 5.200.
Tur dos pa 25.500
Tel. 592 9246

SERVIO PUBLICO
Ta ofrece pa verf y chapi cura

S PR .

TA BENDE

Cuminda Criallo

calco stoba cu arroz y banana,
comcomber stoba cu rabo
Deja Vu Cafe & Lounge
Cayena Mall Caya G.F. Betico
Croes 22
Tel. 561 1080

SERVICIO
Unified One Events
Photos |, films, wedding
Tel. 740 2533

SERVICIO PUBLICO
Psychic Riley let me help solve
your problems in love marrage
finance career and family with
immediate results
Call 001 747271 9809
wyattearp1 4@sbeglobal.net

TA BENDE
un cas na Rasmijnstraat, San
Micolas di 3 camber y 2 bano
Afls.350.000 yama
Tel. 593 62318

TA RFMNDIF

SERVICIO PUBLICO
Buscando auto pa huur ¥ na
bon prijs? yama nos
Tel. 503 0053/ 503 8453

SERVICIO PUBLICO
Handyman
pa tur trabou di verfmento,
plumbing tuberia, chapi, limpieza
di cura, drecha mata. contact.
Tel. 568 3728

SERVICIO PUBLICO
Barata Barata
Mos ta chapi, lanta sushi, spuit
venena, corta mata, na bon prijs
Arubiano balente
Call 592 5766

SERVICIO PUBLICO
ta haci tur sorto di tramite pa
imigra na Aruba
Tel.584 5979 563 1449

SERVICIO PUBLICO
Master Nails
Pa & miho servicio y experiencia

den mantencion ¥ atencion pa

SERVICIO PUBLICO
Figuera Yard Service
Nos ta chapi, corta y planta
mata, brinda tur sarvicio cu bo
cura mester. Tira sushi afo, tur
esakina un super bon prijs

SERVICIO PUBLICO
Construction
remodelacion di cas, traha cas,
apartment, traha y drecha dak,
electricidad, verf paga mosaico,
traha cura, plomeria. Bon prijs
Tel. 593 3144

TA BENDE
gordura di mushroom, bo
cumpra 10 saco nos por
delevery FIs.7.50 pa un

Tel.594 2330

GRATIS
Nos ta piki tur sorto di auto bieu,
gratis, Tambe airco, bateria,
stoof, wasmachin, frigidaire etc
Tel. 561 4297 | 561 5179

SERVICIO PUBLICO
Mi ta ofrece servicio di
electricista, electricidad en
general, problema cu corto
circuito y mantancion

TA BENDE
Cadilac Escalade prato
ana 2007 prijs 310,800

Tel. 7399191

SERVICIO PUBLICO
Ta haci tur trabou di
construccion y carpinteria y tur
cos cu ta furamento di stul
Tel : 746 0518

TABUSCA
Young lady looking for work
as a cleaner on house work

Tel.641 9162

TA BENDE
Gordura Ganga
15 saco pa 100 + 2 gratis.
Oferta ta te cu 21 di maart
Tel.733 2542 [ 594 2380 /
564 4456

SERVICIO PUBLICO

Se offece servico de reparacion|

e instalacion de aires acondicio-|

nados Split & industrial tambign
reparamos frigidaire, cuaros
frios y fabricadores de hislo
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Anexo 2: Ofertas de trabajo

Imagen 1Oferta de trabaj@n holandés.

STICHTING VOORTGEZET ONDERWUIS ARUBA
ho.d.n SMOA

Vondellaan 14, Aruba

Tel: 5831265, Fax: 5831257

E-mail: bestuursmoa@colegioarubano.aw

Het Bestuur van de SMOA roept sollicitanten op voor de functie

Ted

echvische opeichter

keepin

> Fanche-infermatic 3 ; i“/(:l'y‘l:"nl.rngg
. Draagt zorg aan de gebowwen onder het beheer van SMOA; runni ng‘
. Adviseert op et gebied van huisvesting, beheer en cnderhoud;
. Geeft leiding aan de technische afdeling, het conciérge team, bewaking dienst en

huishoudelijke team.
<> FuancHe-elson
- Kennis van ontwikkelingen cp het gebied van bewaking, huisvesting, beheer en

onderhoud van schoolgebouwen;
. Kennis van technische installaties binnen de gebouwen en inzicht in

materiaalspecificaties;
. Leidinggevende vaardigheden;
. Stresshestendig, initiatief deni end denkend;
. Goede computervaardigheden;
. Relevantie oplelding op MEBO nivo.
Aempgiroden wordt |
- salariéring en secundaire arbeldsvoorwaarden overeenkomstig Bezoldigingsbesluit en
regelingen 2o0als geldig voor ambtenaren.
- een prettige werkkring met een grote mate van zelfstandigheid en ver: delijkheid.

Schrifteljke sollicitaties met curriculum vitae viterlijx één (1) maand na het verschijnen van
deze advertentie te richten aan: het Bestuur van de Stichting Voortgezet Onderwijs Aruba La.v,
mevrouw Gilda Kelly, HR =advisaur

Emailadres: gilda, kelly @colegioarvbano.aw




Imagen 20ferta de trabaj@n inglés

R

RENAISSANCE

WE’RE HIRING

Are you ready to be part of something bigger?
We are currently looking for engaging and enthusiastic individuals to fill our
Barista and Part-time Barista
roles at Starbucks Paseo Herencia and Starbucks Marketplace.

Send your application, CV and other relevant decuments to: employment@arubarenaissance.com or pass by the

Human Resources Department to fill in your application, Tel:5836000

Imagen 30ferta de trabaje&n papiamento.

Colegio Arubano ta buscando:
Systeem -/ Netwerkbeheerder

* Ao A e parsona dynamico y expensncia
* Botin o dosis di responsabiicdad y integriciad
¢  Bo1a un bon communicador y tin un bon humors

Dirigi bo carna & sollicitud y CV prome cu 27 maart 2019, na sra. Gikda Kally, recurse humano,
amailagres gilca kaly@icoRgoaantano aw

Pa mas informasion, por subi nos wabsie Colegio Arubanc

,'q}
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Anexo 3: Anuncios informativos

Imagen 4 Anuncianformativoen papiamento.

S - 14 maart 2019

POR HACI| PAGO NA:

= Tur Banco Comercial
* Tur MFA

WES Aruba MW

* NV ELMAR

\RA DEN FILA LARGO Y

ONLINE

Schakel College
MAVO - HAVO -VWO

Open middag

e

STATEN VAN ARUBA

Voor ouders en leerlingen

Donderdag 28 maart
14:00 - 17:00 uur

OPFENBARE VERGADERING OF 19 MAAKT 2019 OM
09:00 UUR VML IN DE VERGADERZAAL VAN DE STATEN VAN ARUBA

Slagingspercentage > 90%

TE BEHANDELEN ONDERWERP
S o Veel persoonlijke aandacht.
Wij halen het maximale
uit leerlingen.

Goede doorstroming tussen mavo / havo / o
1. Ontwerp-landsverosdenmng ot vaststelling van de begroting van de
Dienst Opesbare Werken veor het dienstjaar 2019,

Leerlingen 1in

op ver
Nederland, Aruba en USA

Betaling is mogefijk in termijnen (8 x +/- afl. 2400,-)

Meer informatie:
Boeagoeroel 78
(+297)-587-1583
info@schakelaruba.com
www.schakelaruba.com

Scholarship programma

Do Plv. Griffiar,

des. 1L Williams

21



Imagen 7 Anuncio informativo en inglés.

N S
WEEKEND
CELEBRATION
o L.: 3
\ )ir ;?rallHy::!rld
o o Pt ©, SETAR

b

Tel 585 0400 « Fax: 585 128 » E-mal velssrvicefaruba. gov.aw

ANIMALNAN NO DESEA UNWANTED ANIMALS
* S b o e € venatinan) bon g 8 ¢ Maskanan * Moae pus the onimald I 3 witable cane a0d dowe
prapersy

* B0 or ueea M o anaral dn un huuds ‘

* % » anirl 56 suerty, & por Word fuma den a5 $ * YOU LA Pt mose I one kTl s o cage

o0 110 @ AT 4 B8 Son sl & . Loty -
* oo, lnteroeveste, ¥ cu e ¢ araman drums e ¥ the arima s i gnad hasth
o

@ Vetesinme * by, undortinanty, of othas armaks are put 1o seew
e Vetarinary Seryice. X0 bd

Hihere &

BAN prEVENI
Capa of steriica bo animal ora o o 6 una Bivws

STOPR TINS
Mwmmmahmdlmﬁ
TABAOHINI P& POME o

MALIWAG VORTO KRB | T 15 PROHISITED 10 DUMP DEAD ANIAAL
WUESTER M4 BESTIA MOKTO KA DSMP - TEx. S84 5800 muunmu-mvunmmmol:up :L":l:m
N T Gt H O Wi

J

31 Maart 2019.
Colegio Felipe B. Tromp na Noord
7ampa2pm
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Imagenll. Anuncio en mas de dos lenguas: holandés, inglés gnpamtio.

Departamento pa Asuntonan Economico,

Comercio v Industria

el Prijsnan Maximo

'y

Caonforme regulacion ministerial a keda stipula prijsnan maximo di henta pa ¢ sizulente
productonan, enfrante
L meart 20149
Articulo™arca Contenido Prijs maximo di | Prijs maximo di
benta na ¢ henta na ¢
detallista {AF) consumidar (Af)
i KafJTe:
SANTO DOMINGO Lielewen:
romsted ground eoffee sachets 2005 1hs. 22,67 8,20
161 ls, 134,46 Lo, 19
-romsted ground coflee cans 1210 oz Bl 15 £20
. Bafpveredivngr:
NUTRILOMN Caelewen:
~peepli junior eng-spa 24/40W) gr. TIHA 317,31
-ha eng-spa 244040 gr. 403,89 20.41
peris Expert com fort 127900 gr. 42 510 40,68
-eng-spa | 2474040 gr. 12546 16,45
12/90H) gr. 340,38 34,40
CRg-Sni 2 24,40 Er. 15,49
12/904) gr. : 1338
~eng-spa 3 12/90H) gr. 315,78 EIRY
o lbethareofie:
MALDL A Lielerens
=cangla odl 24/16 oz, 10821 5,52
12/24 o, G782 [i%. 5
QL0 o, T Q75
=corn ol 24016 oz, 105,21 852
9al oz, 7376 bR
wvegetable oil 2416 oz 10,66 5,29
1224 oz, 61,41 6,21
Q040 oz, 45 56
o Terrmijiree
Bumhbile Bee Gelezen:
=chunk light in water 485 ar. 97 .86 247
eNuradine:
Bumble Bee Goleeen:
-in water 18/3.75 oz, 32,73 2.2
il
Bumhle Hee Gaelewen:
=5l nvon halves 2475 o Hb, 95 4,349
~red salmaon talls 12014.75 o, 24 EE 20,70
-E!iuL salmon talls 244,78 o, 1 55 44 £ Qi

23



Anexo 4: Anuncios comerciales de venta

Imagen 12 Anuncig comerciale€n inglés.

Innovation
that excites

THE NEXT GENERATION OF
MOBILE INNOVATION

SAMSUNG

Galaxy S10e(S101S10+

AVAILABLE NOW

OWN YOUR MOMENT

NISSAN KICKS™

Starting from AWV 45,050*

Nissan.aw

T0O Fm? Caya Emesto Petronia 21, Oranjostad, Aruba
Tel: 207 528-9500 Emai - info@opoar-smba.com ®568-9758 K NissanAuba

ALIVORALES SOPICE CENTE = ASTHSNL(ER SEALER More Comfort - indoor operation, as low as 29 dB(A)

Fn’o Dis Carrier® Mini Split units
ARCONOHTIONING AN PETRGURATION

7 ™\ Y,
\ .
E(W 5 ‘\I : % Y Cooling
Koae/ e : : - Range (80
'onnu(:n.nml Py ,rfrr - . 9.000 17.000 | AWG. 183,25
¢ 12.000 | 5.80019.000 | AWG, 201,10

 Currier

SEROE BLANCO 14 A~ TEL. 583-3163 » OPENING HOURS: MONDAY - FRIDAY: 8 AM - 5 PM NON-STOP «
SATURDAY: 9 AM - 1 PM = PARTS - SALES - SERVICE - QUALITY « WWW.FRIOMAX.COM

turn to the experts
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Imagen 13Anunciccomerciaken inglés para publico local.

Aruba’s Flag & Anthem Day

Er—
~ NEW. =
Lunch Special Menu l
VALID BETWEEN | 1:30AM TILL 50080

Frashly baked garlic bread with home made sauces
APPETIZERS
Beef & Vagetables soup or Emponado Argenting

ENTREE
Mini Pincho Tenderloin or Grilled Chicken Braast
or Grouper Fish Fry
Sidms: Ssamed beocoll end com an fe cob
with choice of white rice or French fries
DESSERT
Crepes with dulce de leche or Apple turn over

S$2673

awg.47.88 + sc

TAX 1S MCILOED.

con?

»"

i

1 A

&
Afl. 575.000.-

+




Imagen B. Anuncio comercial en holandés.

EXECUTORIALE OPENBARE VERKOOP
Veiling | Findishi | Public Auction
11 3Pril 2019 s umisngs om 1400 e, 2 in o vergadarnastvan do “Aruba Surside Mavias”, L6, Smith

Bosevard 7, € Aruba, ten vmmmmrMJCMo’M-wmmr*MkMﬂ
bedosid in artibel 3208 van het Burgerdik Wesboek van Acuba, bij opbod e daaro vo'gende 3fmining worden gebouden van:

S | Eigend d | tprijs: Afl. 354.000,~

een peeooal eige 3 groat reg! e en weertg

meter (584 M2}, geiagen te Savaneta op Aruba, kadteaal bekerd als Land
Arvba Darde Sddeding Sectie M numimer 46, met het daorop gebouade, plaat
sl ik bekand 3% “Syvaneta 195.C7

B | Egendomsgrond | tprijs: Afl, §3.000,--

oan perceed 3 ool Aegy d vier en Tty werkanme
meter (928 2|, pegen 1 Seveta 0p Aruba, kadutrasl bebind aks Derde
Afdalrg Socte M rurimar 47

S | FEigendomsgrond | Inzetprijs: Afl, 260,000,

cen parceed ey sgrond groot &n twihtig Werkante meser
(7020 m2|. pregen te Sovoreta op Aruba, kddastraal beend aks Derde
Ardebng Secte H rummer 49 met Bet daarcp pelowte, plaanssi i bekend aks
“Sovaness 1"

s | Eigend 3] ,"mmm-

won compe spenc pehagen te
twertionderd 2eves en nﬁu -uumr meter [9.297 m?) mw- ut:
2 ren perceet olge w o veerty
| vierkante meter {4,490 m2), N”'"'esmap Aruba, kadystras)
.y bekens als Derde Addeling Sectie W nummes 50
1 b.res corzent cige sgrond groot d tacheg
R wierkante meter (1,200 m2), gelegen te Savanets op Aruta, Cacastrast
g "T.',L Mmohnmﬂﬁmmnvowil
2 1 € eoo perceet ey oot seven en
L ] dertig Werkane meter (I 537 m2|, hadastraal oeuncmuna Anuba
. Vierde Mdefing Sectie £ rummer 302;

Noord | Erfpacht | Inzetprijs: Afl. 1.029.000,-

Pt tochE van erfpach! 128 2evens en Ladlig nn twwedu ben d viftig cp eun
percael demain preot N negeatiy

et (3,590 M) gebegen W Saboga Corca in Arab, badastrad Beband 4% Lind
Archa, Twende Afdelrg Secte C nemmer 1000, met hat desrop geboumde,
plaxtsn b bekmad als *Sabrys Corca 5-0°

Dovdcmgl'un 8 dagen vaor de varkocpdatum tar Inzage liggen ten kantors van

ana':uuvn.t gmmm‘demlamnmm en op te houden

it = ke X A H ey

R

o SRS Wun-ummnmmmmmmmm on
e e :

Imagen 16Uso de mas papiamento que inglés.

NP
w F* 2t e " N
A g Q o 7 o ®.%

€ € y ) -

;« e 4 »
* *
UIPER e s !E‘JI ‘
: );]Hl(O)]P’P’l[N(Gr @A& ' & g@ ﬁ.&@
@ Tur pana di baby, mucha, Tur sapatu y keds pa mucha,
y hende grandi N/ y hende grandi
J @ @anﬁa diawg. 10) | foud) \ (pariba di awy. 10)

Plain t-shirts
including
NEON colors
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Imagen 17Uso de mas inglés que papiamento.

Imagen 18Uso de ambas lenguas en un texto.
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