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Jochen Hung
»Die Zeitung der Zeit«

Die Tageszeitung Tempo und das Ende der Weimarer Republik

Zusammenfassung: Dieser Beitrag beleuchtet anhand der Tageszeitung Tempo die
politisch-ideologische Rolle des Ullstein Verlags in den letzten Jahren der Weimarer
Republik. Ausgehend von Detlev Peukerts Interpretation der ersten deutschen Demo-
kratie als »Krisenjahre der klassischen Moderne« wird der Wandel von Tempos poli-
tischer Zukunftsvision fiir die Republik untersucht. Dabei wird aufgezeigt, wie sich
die Modernekonzeption der Zeitung von der Vorstellung einer parlamentarischen,
westlich orientierten Demokratie zur Idee einer autoritdren Konsumgesellschaft hin
verlagerte, die mit der nationalsozialistischen Vision eines »Dritten Reichs< kompati-
bel war.

Abstract: Using the example of the daily newspaper Tempo, this article analyzes the
politico-ideologic role of the Ullstein publishing company during the last years of the
Weimar Republic. Based on Detlev Peukert’s interpretation of Germany’s first democ-
racy as »the crisis of classical modernity«, the change in the newspaper’s vision for
the political future of Republic is retraced. As it will be shown below, Tempo’s concep-
tion of modernity shifted from the idea of a Western-style parliamentarian democracy
to an authoritarian consumer society, which was compatible with the National Social-
ist vision of a >Third Reichx.

Ullstein und die Auflésung der Weimarer Republik

Die politische Rolle des Ullstein Verlags in der Weimarer Republik geh6rt zu den kon-
troversesten Kapiteln der Geschichte des Unternehmens. Schon Zeitgenossen, wie
etwa Carl von Ossietzky, warfen der Verlagsleitung Opportunismus im Umgang mit
dem erstarkenden Nationalsozialismus vor.! Ullstein, so die Klage, entpolitisiere sein
Publikum und verschone die Gegner der Republik, um keine Leser im rechten Lager
zu verlieren. Nach der >Arisierung« des Verlags 1934 wurde dieser Vorwurf unter deut-
schen Emigranten weitergetragen.? Sogar Hermann Ullstein selbst kam 1940 zu dem
Schluss, dass sich die Verlagsleitung aus Gewinnstreben aus dem politischen Kampf

1 Ossietzky: Hollering.

2 Vgl. Ullstein-Ende, S.562; Pol: Ullstein-Nekrolog; Hollering: Editor. Ein weiteres Beispiel ist Stefan
Grofimanns unver6ffentlichtes Manuskript Roman Ulistein, siehe dazu den Beitrag von Erhard Schiitz
in diesem Band.
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herausgehalten habe.? Nach 1945 lebte diese negative Interpretation in der DDR-
Geschichtsschreibung weiter, wahrend der Verlag in Westdeutschland vornehmlich
als demokratische Bastion gegen den erstarkenden Nationalsozialismus dargestellt
wurde.*

Diese Interpretationen von Ullsteins Rolle in der Zerstérung der Weimarer Repu-
blik waren noch deutlich von der Auffassung der nationalsozialistischen >Macht-
iibernahme« als eindeutigem zivilisatorischen und historischem Bruch gepragt. Seit
Detlev Peukerts wegweisender Studie iiber die Weimarer Republik wird das Scheitern
der ersten deutschen Demokratie jedoch nicht mehr vorrangig als gesellschaftliche
Bruchstelle angesehen, sondern als moglicher Entwicklungsweg eines modernen
Staates.®> Mit dieser Einordnung in die Entwicklungsgeschichte der Moderne werden
die historische Offenheit der Weimarer Zeit und die Kontinuitdten zwischen Republik
und >Drittem Reich¢ betont.® Ausgehend von diesem Ansatz soll dieser Beitrag der
Diskussion um Ullsteins politischen Einsatz wahrend der Weimarer Republik mit der
Analyse der bisher wenig beachteten Boulevardzeitung Tempo einen neuen Blickwin-
kel hinzufiigen.

Tempo erschien zwischen 1928 und 1933, also genau in dem Zeitraum, in dem
die »Phase der relativen Stabilisierung« in die »Auflésung der Republik« iiberging.”
Anhand dieser Zeitung soll gezeigt werden, wie sich Ullsteins Modernekonzeption am
Ende der Weimarer Republik von der Idee umfassender technologischer, politischer
und sozialer Modernisierung auf eine Vision vom Zugang zu modernen Konsumgii-
tern verkiirzte. Diese gednderte Vorstellung einer >geméaf3igten Moderne« war in vielen
Punkten mit der nationalsozialistischen Utopie eines >Dritten Reichs« kompatibel, die
am Ende der Weimarer Republik den Platz der verblassenden »Zielvision der >Biirger-
lichen Gesellschaft« einnahm.®

3 Ullstein: Blundered, S. 35.

4 Vgl. Verband der Deutschen Presse (Hrsg.): Geschichte, S.23-25. Nach diesem Lehrbuch fiir DDR-
Journalisten »verhinderten [Ullstein und Mosse], dal die immer mehr ins Proletariat hinaussinken-
de Schicht der Angestellten und die verarmenden kleinen Gewerbetreibenden zur wahren Erkennt-
nis ihrer Lage gelangten.« Als Beispiel fiir die westdeutsche Interpretation siehe: Ein Gott hat uns
beschiitzt. Danach spielte der Verlag am Ende der Weimarer Republik »seine ganze Zeitungsmacht
gegen Hitler aus.« Siehe auch Springer: Tradition.

5 Vgl. Peukert: Weimarer Republik; Peukert: Moderne, S.102-121; Fritzsche: Weimar.

6 Fiir einen Uberblick der neueren Weimar-Forschung vgl. Hung: Beyond.

7 Kolb: Weimarer Republik, S.57-154.

8 Wehler: Gesellschaftsgeschichte, S.306. Ich bin Adelheid von Saldern fiir den Hinweis auf das Kon-
zept einer >gemafligten Moderne< zu Dank verpflichtet.
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»Das Motto des 20. Jahrhunderts!« Tempo in der
Gesellschaft am Ende der 1920er Jahre

Am 11. September 1928 erschien eine absolut neue, radikal moderne Tageszeitung
in Deutschland. So schien es jedenfalls, wenn man dem Ullstein Verlag Glauben
schenkte: Die neue Boulevardzeitung Tempo war »in Schnelligkeit, Form, Ausstat-
tung, Inhalt modernster Zeitungstyp Deutschlands«®, hief} es in den Ullstein-Berich-
ten, der verlagseigenen Zeitschrift fiir Anzeigenkunden. Das Erscheinen der neuen
Abendzeitung wurde von einer grofl angelegten Werbekampagne begleitet, und am
Tag der Griindung druckten Ullsteins iibrige Presseerzeugnisse ganzseitige Anzeigen,
in denen Tempo als »die Zeitung der Zeit« angepriesen wurde.'® Laut Max Osborn,
Kunstkritiker der Vossischen Zeitung, verkorperte die Zeitung das neue Lebensgefiihl
der Weimarer Republik: »Das Tempo ist aus einer neuen Idee geboren. Es ist nicht
snoch eine Zeitung mehr«, die sich den bestehenden zugesellt, sondern ein Blatt, das
sich [...] durch seine ganze Haltung den besonderen Bediirfnissen und Nerven der
verdnderten Zeit anzupassen weif3.«'*

Tempo unterschied sich tatsdchlich in einigen wichtigen Aspekten von seiner
Konkurrenz, vor allem in Hinsicht auf das visuelle Erscheinungsbild und die Erschei-
nungshdufigkeit. Laut einer Programmerkldrung in der ersten Ausgabe brachte
Tempo »mehr Bilder als deutsche Tageszeitungen bisher«." Das Titelblatt der ersten
Ausgabe wurde fast vollstandig von vier groflen Fotografien eingenommen - ein
deutlicher Unterschied zu anderen zeitgendssischen Boulevardzeitungen in Deutsch-
land. So brachte die Straflenverkaufszeitung mit der damals héchsten Auflage, Ull-
steins B.Z. am Mittag, zu dieser Zeit iiberhaupt keine Fotos auf der Titelseite. Tempo,
hief3 es in der Programmerkldarung weiter, sei die erste Zeitung, die das Bild nicht
nur als Illustration verwende, sondern als Nachricht an sich behandle: »Wir berich-
ten in zwei Sprachen: in der Wortsprache und in der anschaulichen Bildsprache.«*
Die Bedeutung des visuellen Inhalts in Tempo spiegelte die allgemeine Etablierung
des Fotojournalismus in der Weimarer Republik wider.* Ullstein untermauerte den
Fiihrungsanspruch der neuen Zeitung auf diesem Gebiet mit handfesten finanziellen
Mitteln: In den ersten Erscheinungsjahren gab die Tempo-Redaktion mehr Geld fiir
Fotos und Illustrationen aus als jede andere Tageszeitung des Verlags.”

9 Ullstein-Berichte, Heft Oktober 1928, S. 2, vgl. Abb. 1.

10 Jodicke: Propaganda, S.140-142. Als Beispiele fiir Tempo-Werbung vgl. Berliner Morgenpost
vom 11. September 1928, S. 8; Vossische Zeitung vom 11. September 1928, S. 7; Die Griine Post vom
16. September 1928, S.13.

11 Osborn: Ullstein, S.105.

12 Eine neue Zeitung. Siehe auch den Beitrag von Maren Tribukait in diesem Band.

13 Eine neue Zeitung.

14 Fiir die zeitgenossische Diskussion vgl. d‘Ester: Zeitungswesen, S. 86; Bebilderung.

15 Vgl. Berlin, AS-UA, Ullstein: Gesamtkosten Tageszeitungen 1931. 1931 gab Tempo 102.599 Reichs-
mark fiir [llustrationen aus, die B.Z. am Mittag verbrauchte im gleichen Zeitraum 70.728 Reichsmark.
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Abb. 1: Ullstein-Berichte, Heft Oktober 1928, S. 2.
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Die offensichtlichste Innovation des neuen Blatts war jedoch seine Erscheinungs-
weise: Tempo erschien in drei verschiedenen Ausgaben in nur wenigen Stunden.
Die erste Ausgabe kam um 16 Uhr auf den Markt, wann genau die ndchsten Aus-
gaben folgten ist nicht iiberliefert. Laut Karl Ullstein lag die Druckzeit der Zeitung
jedoch zwischen 15 Uhr und 19 Uhr, deshalb kann man davon ausgehen, dass alle
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zwei Stunden eine neue Ausgabe verkauft wurde: um 16 Uhr, 18 Uhr und 20 Uhr.!¢
Damit, so der Verlag, fiihrte Tempo anglo-amerikanische Gepflogenheiten auf den
deutschen Markt ein: » Tempo ist [...] der erste deutsche Typ einer Zeitung, die sich
(nach englischem und amerikanischem Muster) noch wihrend des Drucks der grofien
Auflage mehrmals in erneuerten Ausgaben um die letzten Nachrichten und Meldun-
gen erginzt.«*” Mehrere tigliche Ausgaben waren nichts Ungewo6hnliches auf dem
Weimarer Pressemarkt, die meisten deutschen Tageszeitungen erschienen taglich in
einer Morgen- und einer Abendausgabe.!® Drei Ausgaben innerhalb weniger Stunden
waren jedoch eine unerhorte Erscheinungshaufigkeit.

Unter Fachleuten galt Tempo jedoch trotzdem weniger als Neuerung, denn als
eine verspitete Reaktion des Ullstein Verlags auf einen verdnderten Pressemarkt.'
Seit Mitte der 1920er Jahre hatten sich Abendzeitungen wie die Berliner Nachtaus-
gabe (Scherl / Hugenberg), die Welt am Abend (Kosmos / Miinzenberg) und das 8-Uhr-
Abendblatt (Mosse) dufderst erfolgreich auf dem hart umkampften Berliner Zeitungs-
markt etabliert.?® Diese Entwicklung hatte Ullstein jedoch verschlafen. Laut dem
ehemaligen Tempo-Redakteur Felix von Eckardt rekrutierte der Verlag deshalb seit
Marz 1928 ein Redaktionsteam, um mit einem neuen Produkt wieder zur Konkurrenz
aufzuschlieBen, vor allem zur duflerst erfolgreichen Nachtausgabe.?* Ullstein setzte
einige seiner besten Mitarbeiter auf die Aufholjagd an: Als Chefredakteur fungierte
Gustav Kauder, der politische Redakteur der B.Z. am Mittag. Kauder hatte zwar nicht
die internationale Reputation von Georg Bernhard, dem Chefredakteur der Vossischen
Zeitung, oder von Theodor Wolff, dem Leiter des Berliner Tageblatts, er gehorte nichts-
destotrotz zu den gefeierten Journalisten Berlins.*? Auf3er Kauder und von Eckhardt
waren der Auslandsexperte Carl Adolf Bratter und der Wirtschaftsredakteur Ferdi-
nand Friedrich Zimmermann Griindungsredakteure der Zeitung.”® Manfred Georg,
Heinrich Miihsam, Hanns G. Lustig und Lucy von Jacobi betreuten das Feuilleton.?*

Die Frage, ob Tempo wirklich eine Modernisierung des deutschen Zeitungsmarkts
oder lediglich einen Nachziigler darstellte, ist hier jedoch zweitrangig. Viel wichtiger
ist die Tatsache, dass die neue Zeitung modern wirken sollte. Tempo war damit Teil
eines Diskurses iiber das Wesen der Moderne, der in der Weimarer Republik politisch

16 Ullstein: Unsere Technik, S.230.

17 Tempo - Die Zeitung der Zeit, S. 4.

18 Vgl. Stober: Pressegeschichte, S.168f.

19 Vgl. Griindungen; Eine neue Berliner Abendzeitung.

20 Vgl. Fulda: Press, S.32.

21 Vgl. Eckhardt: Leben, S.54.

22 Vgl. Kauder; Szatmari: Berlin, S. 97.

23 Vgl. Deutsches Institut fiir Zeitungskunde (Hrsg.): Jahrbuch 1928, S.82. Das Jahrbuch listet Felix
von Eckardt als »H. v. Eckardt« auf. Dabei liegt wohl eine Verwechslung mit dem Politikwissenschaft-
ler Hans von Eckardt vor. Zu Bratter vgl. Bratter, Carl Adolf.

24 Vgl. Deutsches Institut fiir Zeitungskunde (Hrsg.): Jahrbuch 1929, S.82. Zu Georg vgl. Steiner:
Georg; zu Jacobi vgl. Below: Professionalisierung; zu Lustig vgl. Lustig: Rosenkranz sowie Wallen-
berg: Beitrag: S. 440-442.
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aufgeladen war und mit duflerster Heftigkeit gefiihrt wurde. Die Errichtung einer
demokratischen Republik nach den Erfahrungen des Ersten Weltkriegs erschien dabei
als Teil einer generellen Modernisierung der Gesellschaft und Kultur in Deutschland,
die mit Schlagwortern wie »Amerikanisierung«, »Fordismus« oder »Verwestlichung«
als Segen oder Fluch interpretiert wurde.? Teil dieser Verinderungen schien fiir
viele zeitgenossische Beobachter eine Beschleunigung des Lebens zu sein.?® Werner
Sombart beschrieb dies 1927 als Folge der Entwicklung des Hochkapitalismus, die zu
einem neuen Zeitempfinden fiihrte:

Dieser Drang nach Beschleunigung dufert sich einerseits in einer Hochbewertung der Zeit, wie
sie bisher nirgends zutage getreten ist. [...] Andererseits aber tritt der Drang nach Beschleunigung
zutage in dem immer weitere Kreise erfassenden Streben nach Beschleunigung der Lebensfiih-
rung selbst. Man halt es fiir wichtig, wertvoll, notwendig — und richtet danach sein Handeln ein
—:rasch zu gehen und zu reisen, am liebsten zu fliegen; rasch zu produzieren, zu transportieren,
zu konsumieren; rasch zu sprechen (Bildung von Wortungeheuern aus den Anfangsbuchsta-
ben mehrerer Worte! Telegrammstil!), rasch zu schreiben (Kurzschrift!). Mit Vorliebe setzt man
das Wort »Schnell« vor alle méglichen Vorgange und Vornahmen: Schnellzug, Schnelldampfer,
Schnellpresse, Schnellphotographie.?”

Mit Tempo positionierte sich Ullstein eindeutig als Befiirworter dieser Entwicklung.
Im Gegensatz zu skeptischen Beobachtern wie Sombart wurde die Beschleunigung
des Lebens in der neuen Zeitung ausdriicklich begriif3t. Wahrend andere Tageszei-
tungen wie das 8-Uhr-Abendblatt oder die Nachtausgabe noch den Zeitpunkt ihres
Erscheinens im Namen trugen, erhob Tempo schon in seinem Titel die Geschwindig-
keit selbst zum Programm. Fiir Ullstein war Tempo »das Motto des 20. Jahrhunderts
- und seine modernste Zeitung!«*®

Der Verlag war nicht das einzige Unternehmen, das Ende der 1920er Jahre ver-
suchte, ein neues Produkt mit dem Zeitgeist der Beschleunigung zu verkaufen. So
kam schon im Marz 1927 ein kurzlebiges Magazin namens Tempo auf den Markt,
dessen Ziel es war »Spiegel und abgekiirzte Chronik des von allen Seiten auf tausend-
fache Art uns iiberfallenden, umwerfenden, echten und schwindelhaften Tempos«
zu sein.?® Im Januar 1929 fithrten die Vereinigten Papierwerke Niirnberg unter dem-
selben Namen das Papiertaschentuch in Deutschland ein.>® Ullsteins neue Zeitung
schien Sombarts Klage iiber die zeitgendssische Obsession mit Telegrammstil, Kurz-
schrift und Schnellfotografie jedoch besonders deutlich zu bestdtigen. Tempo wurde
mit dem Slogan »Taglich Wettlauf mit der Zeit! Jede Zeile Neuigkeit!« beworben, und
eine ganzseitige Anzeige im Stil dadaistischer Collagen zeigte die damaligen Ikonen

25 Vgl. Liidtke / Marf3olek / Saldern: Einleitung; Peukert: Weimarer Republik, S.178-190.

26 Vgl. Rosa: Beschleunigung, S.195-242.

27 Sombart: Wirtschaftsleben, S. 23f.

28 Dieser Werbespruch erschien in einer separaten Kopfzeile in Ullstein-Berichte, Heft Juli 1929, S. 3.
29 Eggebrecht: Zeitschriftenschau.

30 Langenscheidt: Standards, S.500.
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der beschleunigten Zeit: Flugzeuge im Landeanflug, Rennautos auf der Avus und
Leistungssportler in Aktion.>! In der oben erwdhnten Programmerklarung der Zeitung
stellte sich Tempo auch ganz ausdriicklich hinter die neue Zeit und tat Bedenkentra-
ger wie Sombart als Vertreter einer zuriickgebliebenen Generation ab:

Was ist der Sinn, die geistige Absicht der neuen Zeitung? Die Antwort gibt unser Name. Wir ver-
mitteln Unterrichtung und Unterhaltung knapp in dem Tempo, in dem der moderne Mensch
lebt. Nur Alternden erscheint dies als atemlose Hetze. Dem tdtigen, strebenden, jungen Men-
schen ist Tempo der Schwung seines Ehrgeizes, seines Vorwartsdranges. Tempo sitzt nicht in
den Beinen, sondern im Herzen. Wir wenden uns an die deutsche Generation, die unter unserem
Lebenstempo nicht mehr dchzt, sondern es schon als Ausdruck ihrer Lebensbejahung empfin-
det. Wir wollen versuchen, ihr alles zu geben, was sie in ihrer Anspannung und Entspannung
gebrauchen kann. Und mit ihr hoffen wir rasch vorwirts zu kommen.*?

Tempos Zielgruppe war die junge Mittelschicht, vor allem Angestellte und berufsta-
tige Frauen: » Tempo hat ein ganz spezielles Augenmerk auf die besonderen Wiinsche
und Anspriiche des jiingeren Kaufmanns, des Technikers, der berufstitigen Frau.«*
Diese Bevolkerungsgruppen standen nach 1918 im Mittelpunkt politischer und gesell-
schaftlicher Debatten: Frauen spielten mit der Erlangung des Wahlrechts plotzlich
eine zentrale Rolle im politischen Prozess, vor allem wegen des Fraueniiberschusses
in der Bevolkerung nach dem Krieg. Ahnliches galt fiir die Jugend: Die Jahrgéinge von
1900 bis 1910 waren die geburtenreichsten der deutschen Geschichte.>* Da das Wahl-
alter in der Weimarer Republik von 25 auf 20 Jahre gesenkt worden war, entwickelten
sich diese >Babyboomer« im Laufe der 1920er Jahre zu einer politisch einflussreichen
Gruppe. Auch die Angestellten waren eine stark wachsende gesellschaftliche Gruppe
und personifizierten fiir viele Beobachter, wie zum Beispiel Siegfried Kracauer, die
Zukunft des modernen, grof3stidtischen Lebens.* In Tempo wurden diese Bevolke-
rungsgruppen als optimistische, junge, fortschrittliche Generation zusammenge-
fasst, die sich mit den politischen und sozialen Umstiirzen nach 1918 arrangiert hatte
und die Zukunft des neuen demokratischen Staats symbolisierte.

Die Unterstiitzung von jungen Frauen und Angestellten fiir die Weimarer Repu-
blik war jedoch keineswegs so stabil, wie Tempo dies darstellte. Die Notwendigkeit,
diese junge Generation fiir demokratische Parteien zu gewinnen, hatte sich spates-
tens in der Reichstagswahl im Mai 1928 gezeigt. Alle liberalen Parteien, darunter die
Deutsche Demokratische Partei (DDP), die neben der Sozialdemokratischen Partei
Deutschlands (SPD) als wichtigster Stiitzpfeiler der Republik galt, mussten dabei

31 Siehe Ullstein-Berichte, Heft Oktober 1929 und Abb. 1.

32 Eine neue Zeitung.

33 Tempo - Die Zeitung der Zeit, S. 4.

34 Vgl. Ehmer: Bevolkerungsgeschichte, S.7.

35 Zu Kracauers Beschiftigung mit den Angestellten siehe Band: Mittelschichten. Zur Rolle der An-
gestellten in der Weimarer Gesellschaft siehe Kocka: Angestellten, S.142-170; Schulz: Angestellten,
S.30-37.
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drastische Stimmverluste hinnehmen.3¢ Fiir Beobachter wie den Journalisten Riidiger
Robert Beer lag das schlechte Abschneiden der biirgerlichen Parteien vor allem an der
verfehlten medialen Rekrutierung der Jugend: »Der Stimmenriickgang aller biirgerli-
chen Parteien bei den letzten Wahlen kann zweifellos zum Teil mit der ungeniigenden
Aufmerksamkeit ihrer Presse fiir die Jugendfragen erklart werden; denn bekanntlich
hatten bei den Maiwahlen rund vier Millionen Jungwahler zum ersten Male ihre vor-
nehmste staatsbiirgerliche Pflicht auszuiiben. «*”

Obwohl Ullstein meist von direkter Parteinahme absah, stand der Verlag der DDP
nahe und wurde oft als deren quasi-offizielles Sprachrohr wahrgenommen.* Die Ver-
mutung liegt deshalb nahe, dass im Ullsteinhaus in der Kochstra8e dhnliche Uberle-
gungen angestellt wurden und dass Tempo als Antwort auf dieses Dilemma konzipiert
wurde. So formulierte der Verlag die »grof3e politische Aufgabe« der neuen Zeitung
kurz nach ihrer Griindung als demokratische Erziehung der Jugend, die ganz aus-
driicklich gegen extremistische Indoktrinationsversuche gewandt war:

Die jlingere Generation, deren Temperament die dlteren Zeitungen nicht zusagten, ist leider
nur allzusehr die Beute einer {iberradikalen oder klassenkdmpferischen Hetz-Presse geworden.
Tempo hofft, indem es ihr alle Erfolgsmdglichkeiten des wirklichen Lebens zeigt, diese Genera-
tion in Massen zur staatsbiirgerlichen, produktiven Denkweise fiihren zu kénnen.*

Diese Art der offenen politischen Einflussnahme auf die Leser war nicht ungew6hn-
lich fiir die Presse der Weimarer Republik, da ideologische Willenslenkung bis 1945
ausdriicklich zum Selbstbild deutscher Journalisten gehérte.*® Auch die Ullsteins
sahen ihren Verlag als wichtigen politischen Akteur in der Weimarer Republik: In den
tdglichen Redaktionskonferenzen wurden strategische Allianzen mit verschiedenen
Parteivertretern ausgehandelt, Zeitungen fiir oder gegen die Regierungspolitik in
Stellung gebracht und Visionen fiir Deutschlands Zukunft diskutiert, verworfen oder
abgesegnet.*! Neben dem geschiftlichen Interesse des Verlags, mit Tempo die neuen
Konsumentenschichten der jungen Angestellten und berufstitigen Frauen zu gewin-
nen, muss die Zeitungsgriindung deshalb auch als Teil des politischen Programms
des Verlags — die Verteidigung der liberal-demokratischen Grundordnung des neuen
Staates — verstanden werden.
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37 Beer: Jugendfragen, S.794. Fiir die politische Bedeutung der Jugend in der Weimarer Republik
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Um die Jugend fiir die Unterstiitzung des >status quo< zu gewinnen, stellte Tempo
das demokratische System als Teil des modernen, beschleunigten Lebensstils der
Weimarer Republik dar. So beschrieb die Zeitung die Griindung der Republik an deren
zehnjdhrigem Jubildum am 9. November 1928 als »die geniale Tat des ganzen Volkes«
und die Schnelligkeit des Wiederaufbaus des Landes nach dem Weltkrieg als »im
besten Sinne deutsches Tempo«.** Zwei Monate spiter stellte Tempo Deutschlands
parlamentarische Regierungsform als Zeichen der hohen zivilisatorischen Stufe des
Landes dar, im Gegensatz zu den Diktaturen in riickstdndigen Lindern wie Portugal,
Spanien oder Russland.*® Ein besonders wichtiger Aspekt der neuen Ordnung war fiir
Tempo der gestiegene Lebensstandard der Bevolkerung. Zehn Jahre nach Kriegsende
lagen die Reallohne in Deutschland das erste Mal wieder auf Vorkriegsniveau und
die Zeitung beschrieb dies ausdriicklich als Leistung des neuen politischen Systems:

Und wie steht es mit den kleinen, doch so notwendigen Dingen des Alltags? Die Mark ist wieder
eine Mark und nicht ein Haufen dreckigen Papiers, das morgen nicht einmal seine Druckkosten
wert ist. Miisst ihr euch noch stundenlang um 50 Gramm schlechte Butter anstellen? Braucht
ihr noch das Wohlwollen eines beamteten Frauleins, wenn ihr ein Hemd kaufen wollt? Preist
ihr es noch alle als einen Festtag, wenn sich zwischen die Kohlriiben eine Winzigkeit zatterigen
Fleischs verirrt?**

Diese Verbindung von Konsum und liberaler Demokratie kennzeichnete die politische
Vision von Tempo insgesamt. Wie Claudius Torp gezeigt hat, spielte der private Konsum
in der Weimarer Republik eine zentrale Rolle als »Zeichen der in Bewegung geratenen
gesellschaftlichen Hierarchie«*>. Obwohl der Alltag vieler Deutscher in der Weimarer
Republik von Erfahrungen des Mangels geprdgt war, nahmen moderne Gebrauchs-
giiter wie Kiihlschranke und Autos oder auch Urlaubsfahrten einen wichtigen Platz
als Symbole einer besseren Zukunft ein.*® Ein gesellschaftliches Vorbild waren dabei
die Vereinigten Staaten, wo Massenkonsum ein anhaltendes wirtschaftliches Wachs-
tum und einen Anstieg des Lebensstandards ausgelost hatte.*” Tempo konstruierte
das Bild einer deutschen »Konsum-Moderne« nach amerikanischem Vorbild, gepragt
durch den demokratisierten Zugang zu Urlaubsreisen und Gebrauchsgiitern.*® Urlaub
in fernen Landern wurde in der Zeitung als erschwingliches Vergniigen angepriesen,
das zur Volkerverstandigung beitrug und allen Bevélkerungsschichten offenstand:

Die Technik hat die Formen des Wanderns gewandelt. Wer friiher noch nicht iiber die Grenzen
seines Landes hinauskam, kann heute mit den modernen Verkehrsmitteln Lander durchstreifen

42 Sky: Frieden.

43 Vgl. Roda Roda: Diktatur.

44 Sky: Frieden.

45 Torp: Konsum, S.76.
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48 Zum Begriff der »Konsum-Moderne« siehe de Grazia: Amerikanisierung.
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und Ozeane tiberbriicken. Wenn jahrlich Tausende von Amerikanern die alte Welt zu Geschafts-
oder Vergniigungszwecken besuchen, wenn Deutsche ihre Erholung am Mittelmeer oder auf
einer Nordlandreise suchen, dann werden die Menschen weit mehr durcheinandergewdiirfelt als
es durch das weltgeschichtliche Ereignis der Volkerwanderung geschehen ist. Die Kosten brau-
chen heute niemanden mehr abzuschrecken.*’

Laut Tempo war der jahrliche Sommerurlaub ein wichtiges Thema nicht nur fiir
beriihmte Deutsche, wie etwa den Langstreckenldufer Otto Pelzer und den Schau-
spieler Hans Albers, sondern auch unter Biiroarbeitern, vom Generaldirektor bis
zur Sekretdrin.’® Lesern, die sich diesen Luxus nicht leisten konnten, gab Tempo
zumindest die Moglichkeit, an dieser Erfahrung indirekt teilzuhaben: Ab 1929 rief die
Zeitung einen jahrlichen Wetthewerb fiir Urlaubsschnappschiisse aus, die im Laufe
des Sommers an prominenter Stelle fiir die Zuhausegebliebenen abgedruckt wurden.>*
Fiir viele Deutsche blieb ein Sommerurlaub im Ausland ein unerreichbarer Traum,
doch dies verminderte keineswegs das Interesse daran: Die ersten Urlaubskataloge,
die in Deutschland auf den Markt kamen, wurden von vielen Lesern nicht wegen ihres
Informationsgehalts gehortet, sondern als Bilderbuch exotischer Orte.*? Ahnlich wie
diese Kataloge spielten die Berichte iiber sorgenfreies Urlaubsleben in Tempo eine
Rolle als Vision einer besseren Zukunft.

Diese utopische Funktion der Zeitung zeigte sich besonders deutlich in der
Berichterstattung iiber Konsumgiiter. Tempo war nicht nur dicht gefiillt mit Anzeigen
fiir traghare Grammophone, Autos, Telefone und Kiihlschranke, sondern unterstiitzte
den Kauf dieser Gegenstdnde auch ausdriicklich. So stellte die prominent platzierte
Serie Technik, die jeder braucht regelmaflig neue Haushaltsgerdte und andere Alltags-
produkte vor, die enthusiastisch als absolut notwendige Anschaffungen angepriesen
wurden.>® Bald, so prophezeite die Zeitung in einer Folge iiber einen neuen Elek-
trobohrer, wiirde jeder deutsche Haushalt mit solchen modernen, erschwinglichen
Geriten ausgestattet sein.” Es ist dabei bemerkenswert, dass viele der vorgestellten
Artikel gerade erst in den USA eingefiihrt worden und fiir deutsche Konsumenten
noch gar nicht erhiltlich waren.>® In einer der ersten Folgen wurde eine neue Genera-
tion von elektrisch betriebenen Kiihlschranken vorgestellt, die, wie der Autor zugab,
viel zu teuer fiir die meisten deutschen Haushalte war.’® Der Wettbewerb des freien
Marktes, so versprach der Artikel, wiirde jedoch bald billigere und sogar noch leis-
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tungsfahigere Modelle fiir den gewShnlichen Konsumenten hervorbringen. Tempo
schiirte damit die Hoffnung auf eine kommende Konsumgesellschaft, die — trotz der
momentanen Mangelsituation — durch die demokratische, kapitalistische, westlich
orientierte Republik eingeldst werden wiirde.

Es war kein Zufall, dass sich schon die zweite Folge von Technik, die jeder braucht
der Frage widmete, wie man ein gebrauchtes Auto kauft.”” Das Automobil war in den
1920er Jahren das starkste Symbol einer kommenden Konsumgesellschaft nach ame-
rikanischem Vorbild.>® Tempo widmete sich intensiv den verschiedenen Aspekten des
Kraftverkehrs: So leitete eine zwoélfteilige Serie die Leser an, wie man »Autler« wurde
und beantwortete die dringendsten Fragen zukiinftiger Autofahrer.”® Neben den Pro-
blemen des Berliner »Rutsch-Asphalts« und der Einfithrung neuer Verkehrszeichen
diskutierte die Zeitung auch regelmiflig die rechtlichen Fragen des Autofahrens.®°
Am 3. Oktober 1928 druckte die Zeitung ein Bild eines Verkehrsstaus auf dem Berliner
Boulevard Unter den Linden ab - ein Phdnomen, das man damals gewhnlich nur mit
amerikanischen Stidten in Verbindung brachte.®! Einen Tag spéiter brachte Tempo
einen Vorbericht {iber die kommende Internationale Automobil- und Motorradausstel-
Iung (IAMA), die erste deutsche Messe dieser Art seit dem Ende des Weltkriegs.®? Die
Zeitung prophezeite fallende Preise, die das Automobil das erste Mal auch fiir »den
kleinen Mann« erschwinglich machen wiirden.®® Nachdem der technische Fortschritt
billigere Autos moglich gemacht habe, hief3 es in dem Artikel, stellten hohe Steuern
und unnoétige Biirokratie die einzigen Hindernisse fiir eine Demokratisierung des
Autobesitzes dhnlich wie in den USA dar: »Wenn sich das Reichsverkehrsministerium
nicht in kiirzester Zeit entschlief3t, die notwendigen Erleichterungen zu gewahren,
wird trotz ausreichender technischer Vorbereitung das Automobilfahren noch Jahre
hindurch ein Vorrecht der besitzenden Klasse sein, wahrend doch die Méglichkeit
bestdnde, jedem Kleinkaufmann, Handwerker und Handler einen Wagen in die
Garage zu stellen.«%*

Diese Klage iiber hohe Fahrzeugsteuern wurde in der Weimarer Republik von
vielen Fachleuten angestimmt.®® Im Gegensatz zu Experten, die Steuersenkungen for-
derten, um die heimische Autoindustrie zu férdern, argumentierte Tempo allerdings
oft aus der Sicht des individuellen Konsumenten, der ein Recht auf die Erfiillung
seiner Traume habe. Wie aus dem obigen Zitat ersichtlich, iibernahm das Auto dabei
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gleichzeitig die Rolle eines Symbols fiir die bestehende soziale Ungleichheit sowie
des Versprechens einer zukiinftigen klassenlosen Konsumgesellschaft.

Tempos Vision einer unmittelbar bevorstehenden Demokratisierung des Automo-
bils deckte sich jedoch kaum mit den sozio-6konomischen Tatsachen der Zeit. Das
grofite Hindernis fiir eine Massenmotorisierung war in der Weimarer Republik nicht
die Besteuerung, sondern schlicht das niedrige Einkommen der Bevolkerung.®® Der
durchschnittliche Monatslohn eines Angestellten betrug Ende der 1920er Jahre rund
270 Reichsmark.®” Auch wenn, wie Tempo in den Berichten iiber die JAMA prophe-
zeite, Autos bald fiir 2000 Reichsmark zu haben waren, war dieser Preis — ganz unge-
achtet von Benzin- und Unterhaltskosten —immer noch unerreichbar fiir den Grof3teil
der Leserschaft.®® Tempos Berichterstattung iiber Verkehrssicherheit, StraBenbelag
und Autotypen bediente jedoch trotzdem ein real existierendes Bediirfnis. Das Inte-
resse an individueller Motorisierung war unter den Deutschen weit verbreitet, und
auch wenn sich die wenigsten ein eigenes Auto leisten konnten, war der Kauf doch fiir
die meisten ein wichtiges Lebensziel.®® Diese >virtuelle« Nachfrage zeigte sich in der
relativ hohen Zahl der Motorrader, die in den 1920er Jahren in Deutschland verkauft
wurden, da das erschwinglichere Zweirad als erster Schritt zum eigenen Automobil
angesehen wurde.” Wie Rudy Koshar bemerkt hat, fiihrten diese weit verbreiteten
Konsumwiinsche in der Weimarer Republik deshalb zu einer Art »geistiger« Massen-
motorisierung, lange bevor die meisten Deutschen iiberhaupt ein Auto besafien.”
Diese Schlussfolgerung lasst sich auf die Konsumkultur der Zwischenkriegszeit ins-
gesamt ausweiten: Obwohl die wirtschaftlichen Umstande der Mehrheit der Bevolke-
rung den Zugang zu langlebigen Gebrauchsgiitern verwehrte, gewann die Idee einer
Konsumgesellschaft nach amerikanischem Vorbild weite Verbreitung.”” Die Diskre-
panz zwischen Tempos optimistischer Berichterstattung {iber eine unmittelbar bevor-
stehende Demokratisierung des Automobilbesitzes und den sozio-6konomischen
Tatsachen spiegelte die Dynamik der damaligen Gesellschaft wider: Obwohl die Wei-
marer Republik immer noch eine relativ starre soziale Hierarchie und scharfe Klas-
sengegensdtze aufwies, beinhaltete die neue demokratische Ordnung doch fiir viele
das Versprechen von mehr sozialer Gerechtigkeit und einer gleichen Verteilung des
Wohlstands.” Tempos Zukunftsvision eines modernen Lebensstandards nach ameri-
kanischem Muster war Teil dieses Versprechens. Es war deshalb gar nicht ausschlag-
gebend, dass sich nur ein kleiner Teil der Leserschaft die Produkte, die die Zeitung
anpries, auch wirklich leisten konnte, solange der zukiinftige Besitz als ein erreich-
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bares Ziel erschien. Tempos Autoren gingen ganz offensichtlich davon aus, dass die
gegenwartige politische und wirtschaftliche Ordnung bald die gewiinschten Konsum-
giiter zu erschwinglichen Preisen bereitstellen wiirde.

Mit Tempo bot Ullstein ein duflerst optimistisches, zukunftsorientiertes Bild der
Moderne an, das scharf mit den kulturkritischen Interpretationen kontrastierte, die
in der Weimarer Republik zumindest unter Intellektuellen duflert populédr waren.”
Das beschriebene >amerikanisierte< Design der Zeitung war dabei ebenso Teil dieses
Bilds wie der Lobgesang auf eine technologische Beschleunigung des Lebens, die
Darstellung des demokratischen Systems als politische Modernisierung und die zahl-
reichen, nur scheinbar »unpolitischen«< Reportagen iiber Urlaubsreisen und Ratgeber-
kolumnen iiber Konsumartikel. Wie oben ausgefiihrt, versuchte Ullstein mit Tempos
Idealbild der Weimarer Republik als einer modernen Gesellschaft, junge Angestellte
anzusprechen und sowohl als zahlende Leser als auch als Wahler fiir liberal-demo-
kratische Parteien zu gewinnen.

1930: Wendepunkt von der klassischen zur
rgemafligten< Moderne?

Das Jahr 1930 stellte einen drastischen Einschnitt in Tempos optimistischem Narrativ
der Moderne dar. Zum einen beendete die einsetzende Weltwirtschaftskrise nicht nur
den bescheidenen Anstieg des Lebensstandards in Deutschland, sondern zerstérte
auch das Idealbild Amerikas als moderner Konsumgesellschaft. Zum anderen nihrte
Weimars politische Krise, die sich mit der Ernennung des ersten >Prasidialkabinetts«
unter Heinrich Briining im Marz und dem explosiven Stimmengewinn der NSDAP bei
der Reichstagswahl im September zunehmend verschirfte, die Zweifel am westlich
orientierten parlamentarischen System.”” Die Wahl resultierte auflerdem in einer
endgiiltigen Marginalisierung der liberalen Parteien, die alle schwere Verluste hin-
nehmen mussten. Besonders schlecht schnitt die Deutsche Staatspartei (DStP) ab,
die erst kurz vor der Wahl aus einer Fusion der DDP mit dem Jungdeutschen Orden,
einem antisemitischen Veteranenverband, hervorgegangen war.”® Da auch die natio-
nalliberale Deutsche Volkspartei (DVP) fast die Hilfte ihrer Stimmen eingebiif3t hatte,
ging fiir Ullstein damit die parlamentarische Option — eine annehmbare Partei, deren
Politik der Verlag materiell und ideologisch unterstiitzen konnte — verloren.

Unter diesen Einfliissen verdnderte sich der Modernediskurs in Tempo nach-
haltig. Nachdem die sozialen Folgen der Rationalisierung und Modernisierung in
der Weltwirtschaftskrise besonders deutlich zu Tage traten, nahm sich die Zeitung

74 Zur zeitgenossischen Zivilisationskritik siehe Peukert, S.185-190.
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beim Lob der Schnelligkeit des Lebens zuriick. Die technologische Beschleunigung
erschien nun gar als Bedrohung fiir die Menschheit: So warnte Tempo, dass »die
Technik (das ist Zivilisation) unserer Seele (in der Seele ist die Kultur) so weit voraus-
gerannt ist, dass wir ziemlich hilflos hinterher humpeln«”. Neben das Vorbild des
beschleunigten Lebensstils der Grof3stadt trat in Tempo nun auch vermehrt die idea-
lisierte Gemachlichkeit des »Kleinstadtidylls«, das sich inmitten des anwachsenden
»Weltstadtverkehrs« von Berlin gehalten hatte.”® Tempo kritisierte auch zunehmend
das ehemalige Musterland USA, den dort herrschenden »unproduktiven Raub-Kapi-
talismus« und die Auswiichse der »geistigen und technologischen Spezialisierung als
oberstem Prinzip des Amerikanismus«.”

Obwohl die Zeitung der Republik weiterhin die Treue hielt, erschienen Parla-
mentarismus und allgemeines Wahlrecht nun nicht mehr als unbedingte Zeichen
des Fortschritts, sondern als problematische Konsequenzen der neuen politischen
Ordnung. Besonders das Wahlrecht fiir Frauen und Jugendliche — die Tempo vor 1930
als Symbole der Republik beschrieben hatte — war nun suspekt, da der Wahlerfolg der
NSDAP fiir viele zeitgendssische Beobachter auf die Stimmen eben dieser Gruppen
zuriickzufiihren war.2° Tempo war keine Ausnahme: Am Tag nach der Wahl berich-
tete die Zeitung, dass vor allem Frauen und Jugendliche extremistische Parteien
gewihlt hitten.®! Nach 1930 argumentiert die Zeitung deshalb zunehmend fiir eine
Verfassungsreform, die allzu »idealistische« Aspekte wie etwa die Durchfiihrung von
Volksbegehren abschaffen wiirde.®* Statt direkter Demokratie setzte Tempo nun auf
eine zentralisiertere Regierungsform, personifiziert durch Reichsprasident Paul von
Hindenburg. Gemeinsam mit der gesamten liberalen Presse gab Tempo seine friihere
kritische Haltung gegeniiber dem konservativen Generalfeldmarschall auf und baute
den >Ersatzkaiser« schon in den Monaten vor der Reichstagswahl unter dem Einfluss
der anhaltenden politischen und wirtschaftlichen Krise zunehmend als Rettungsan-
ker der Republik auf.®*> So beschrieb die Zeitung Hindenburg im Rahmen der Feier-
lichkeiten zum Verfassungstag im August 1930 als wohlwollenden Souveran, der das
jubelnde Volk begriifite.?* Diese Unterstiitzung kulminierte in der Reichsprasidenten-
wahl 1932, in der der Amtsinhaber in einer Stichwahl gegen Hitler antreten musste.
Konfrontiert mit dem Schreckensszenario eines nationalsozialistischen Reichspra-
sidenten zdhlten fiir Tempo statt Schnelligkeit und Volksherrschaft nun Stetigkeit,

77 Rao: Uberspitzung.

78 Henio: Angeln; Kleinstadtidyll.

79 Rundt: Krise; Georg: Untergang.

80 Vgl. Geiger: Panik, S.647-652. Diese Annahmen wurden durch die historische Forschung weitge-
hend widerlegt, siehe Falter: Wahler, S.136f., S.146-154 und S. 230-242.

81 Vgl. Die Frauen radikal; Hoffnung auf Wunder.

82 Vgl. Enseo: Reform.

83 Fiir den Wandel der liberalen Presse gegeniiber Hindenburg siehe Goltz: Hindenburg, S.142f.;
Bosch: Presse, S.229-235; Eksteins: Limits, S.219-222.

84 Vgl. Feststunde.



»Die Zeitung der Zeit« = 151

Ehrlichkeit und Verldsslichkeit, personifiziert durch den greisen Hindenburg: »[Das
deutsche Volk] hat zu wihlen zwischen langsam stetigem Aufbau und schneller Zer-
storung, zwischen Arbeit und Abenteuer, zwischen Hindenburg und Hitler.«®
Wahrend Tempo die Bedeutung von Beschleunigung und parlamentarischer
Demokratie als Aspekte des modernen Lebens abschwichte, dnderte sich die Vision
einer »Konsum-Moderne« in der Zeitung jedoch kaum. Tempo setzte die Kolumne
Technik, die jeder braucht trotz Wirtschaftskrise unverdndert fort und fiihrte im Juni
1930 sogar eine regelmiflige Autobeilage ein, in der das Automobil weiterhin als
erschwingliches Konsumgut beschrieben wurde.®® Wenige Monate spéter prophe-
zeite Tempo die unmittelbar bevorstehende Einfiihrung eines »Volksautos«, eines
erschwinglichen Kleinwagens fiir jedermann.’” Die einzigen Hindernisse, so der
Autor, seien weiterhin iiberhdhte Steuern und staatliche Uberregulierung. Dieser
optimistische Ausblick ignorierte die tatsdchliche Situation der deutschen Wirtschaft
vollkommen: Gegen Ende des Jahres stieg die Zahl der Arbeitslosen auf iiber drei
Millionen, wihrend das durchschnittliche Einkommen zuriickging.®® Die Folge war
ein Einbruch der Nachfrage fiir Kraftfahrzeuge, die zu einem drastischen Riickgang
der Gesamtproduktion und der Zahl der verkauften Privatwagen fiihrte und so die
Autoindustrie in eine tiefe Krise stiirzte.** Anfang Februar 1931, wenige Wochen vor
der jahrlichen Automobilausstellung, machte Tempo trotzdem erneut Hoffnung auf
ein kommendes »Volksauto«.*® Zur Er6ffnung der Schau behauptete die Zeitung, das
Auto habe endgiiltig den Schritt vom Luxus- zum Gebrauchsgegenstand gemacht.”
Laut Tempo zeigte sich auf der Messe die unverminderte Begeisterung der Bevol-
kerung fiir das Automobil, die sich in hohen Verkaufszahlen widerspiegele. Die
Berichterstattung der Zeitung glitt jedoch in eine groteske Ubertreibung ab, die
angesichts der wirtschaftlichen Verhdltnisse nur schwer glaubhaft ist. Beim Anblick
der erschwinglichen neuen Kleinwagen verfielen die Besucher der Messe am Kaiser-
damm in »Autohunger«, so Tempo, und manche hitten sich gar einen »Autobazillus«
eingefangen, sodass die gesamte Stadt »auto-wahnsinnig« geworden sei: »Sobald der
Normalmensch den Kaiserdamm betritt, unterliegt er der Ausstellung, wird er vom
Fieber gepackt, rast wie ein Besessener von Stand zu Stand, hamstert und hamstert
Prospekte, die ihm die letzte Ruhe der Nachtstunden rauben, ldsst sich alles erklaren,
vom Sechszylinder zum Zigarettenanziinder.«°> Selbst Reichsprisident Hindenburg,
behauptete die Zeitung, bewunderte die neuen »Kompaktautos« auf seinem offiziel-
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len Besuch der Ausstellung und hétte sogar eine Spritztour unternommen, wenn ihn
seine Entourage nicht davon abgehalten hétte.

Mit dieser iibertrieben positiven Berichterstattung, die den wirtschaftlichen
Umstanden absolut widersprach, verlor Tempos Bild einer modernen Konsumgesell-
schaft den Charakter einer erreichbaren Zielvision und wandelte sich zur schlich-
ten Durchhalteparole. Dieser unbegriindete Optimismus hatte jedoch Methode: Die
Zeitung glaubte ganz offensichtlich daran, dass die Verklarung der Lage der einzige
Weg war, den wirtschaftlichen Abschwung zu iiberwinden. Am Ende des Jahres
warnte Tempo seine Leser vor iibertriebenem Pessimismus, denn nur eine positive
Einstellung kénne das Land aus der Krise fiihren:

Wir miissen schleunigst eine andere Mode schaffen, eine bessere Stimmungsmode. [...] Es ist
falsch anzunehmen, dass die Wirtschaft aus Zahlen bestehe oder gar entstehe. Alles, was in der
Wirtschaft ist, entsteht vielmehr aus unwéghbaren Ursachen, fiir die es allzu viele Begriffe und
somit keinen Begriff gibt, sondern nur den Sammelnamen: Stimmung. Die Zahlen, die wir dann
in der Wirtschaft sehen, sind nur die schliefSliche Zusammenfassung der bewegenden Krifte. Sie
sind ihr Ausdruck, aber nicht ihr Anstof3. Der Anstofl kommt immer von der Stimmung.”

Tempos Beharren auf einer optimistischen Stimmung als Gegenmittel zur 6konomi-
schen Misere wurzelte in der Wirtschaftsideologie des Ullstein Verlags. Nachdem die
Weltwirtschaftskrise auch Deutschland erreicht hatte, standen sich zwei kontrare
Vorstellungen von Konsumpolitik als Losung der Flaute entgegen.”* Die Regierung
von Heinrich Briining vertrat eine strikte Austeritdtspolitik, die 6ffentliche Ausga-
ben kiirzte und Steuern auf Konsumprodukte wie Tabak, Bier und auch Automobile
erhohte, um das Handelsdefizit zu verringern.”® Andere Experten, wie etwa der DDP-
Politiker Anton Erkelenz, machten sich fiir eine Unterstiitzung des Binnenkonsums
stark, um so die schwichelnde Wirtschaft zu unterstiitzen.’® Ullstein unterstiitzte
diese Idee des >Ankurbelns«: Der Verlag war der Meinung, dass der Grund fiir die
Krise zumindest zum Teil bei verschreckten Investoren und Konsumenten lag.”” In
den Ullstein-Berichten verdffentlichte der Verlag deshalb regelméflig Aufrufe an die
Bevolkerung, der »Kaufangst« abzuschworen.®

Mit der Verscharfung der Wirtschaftskrise 1932 intensivierte der Verlag seine
Bemiihungen. Als die neue Regierung von Franz von Papen mit der Briiningschen
Sparpolitik brach und ein Investitionsprogramm ankiindigte, lobte Paul Elsberg, der
Leiter der zentralen Wirtschaftsredaktion, den Vorstof3 in den Ullstein-Berichten aus-
driicklich und prophezeite eine Zunahme der Kaufkraft in naher Zukunft.*® In dersel-
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ben Ausgabe fanden die Leser vorgedruckte Handzettel, die sie ihren eigenen Kunden
zuschicken sollten. Darauf wurden die Adressaten aufgerufen, mit gutem Beispiel
voranzugehen und ihre eigenen Ausgaben zu erh6hen: »Wer kauft, schafft Arbeit!
Arbeit schafft Verdienst, mit dem auch Ihre Waren gekauft werden. Deshalb kdampfen
Sie mit uns fiir einen gesunden Kaufoptimismus und fangen Sie in Ihrem Interesse bei
sich selbst an!«*°°

Auch Tempo verstarkte zu dieser Zeit seinen Kampf fiir mehr »Kaufoptimismus«.
Am Anfang der Pfingstferien 1932 berichtete die Zeitung auf der Titelseite iiber die
hohe Zahl der gebuchten Urlaubsfahrten aufs Land, die zu einem »beinahe lebens-
gefihrliches Gedridnge« auf den Berliner Bahnhofen fiithre.'®* Zu Beginn der Sommer-
saison einen Monat spater malte die Zeitung ein Bild von iiberfiillten Sonderziigen
nach Bayern und an die Ostsee, das zeigen sollte, dass die Bevilkerung »trotz allem«
immer noch begeistert ihren Urlaub buche.'®® Angesichts des dramatischen Umsatz-
einbruchs des Mitteleuropaischen Reisebiiros (MER), des grofiten deutschen Reise-
veranstalters, miissen diese Berichte ebenfalls als vorsatzliche Schonfarberei zur
Hebung der Konsummoral interpretiert werden.'*?

1933: Die nationalsozialistische Einlésung einer
rgemafligten Moderne«?

Als Hitler nur wenige Tage nach seiner Ernennung zum Reichskanzler in einer Rede
auf der JAMA die Massenmotorisierung als politisches Ziel ausgab und die Regie-
rung wenig spater alle Steuern auf Neuwagen strich, applaudierte Tempo den neuen
Machthabern.'® Natiirlich war zu diesem Zeitpunkt wegen des politischen Drucks
auf den Verlag Kritik an den Maf3inahmen des Regimes kaum zu erwarten — allerdings
hatte Tempo eben diese Schritte seit Jahren gefordert.'® Fiir die Tempo-Leser ergab
sich deshalb eine Kluft zwischen der anhaltenden Verteidigung des republikanischen
»status quo« durch die Zeitung und ihrem Modernediskurs, der sich nach 1930 dras-
tisch verdndert hatte: Statt beschleunigtem Lebenswandel, westlicher Demokratie
und amerikanischer Konsumgesellschaft hatte sich der Fokus weitgehend auf eine
»Konsum-Moderne« verengt, die durch traditionelle Aspekte wie den vaterlichen
Generalfeldmarschall Hindenburg oder die Gemaéchlichkeit von >Alt-Berlin< einge-
rahmt wurde. Mit dieser Vorstellung einer >geméaf3igten Moderne« reagierte Tempo
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auf die zunehmende Desillusionierung vieler Deutscher in der Weimarer Republik,
die sie fiir die negativen Aspekte verantwortlich machten, die das moderne Leben
zu begleiten schienen: Rationalisierung, Arbeitslosigkeit, wirtschaftliches Chaos und
soziale Destabilisierung. Es war jedoch offensichtlich, dass die Einlésung dieser ver-
dnderten Vision einer Konsumgesellschaft mit beschrankter politischer Modernisie-
rung nicht von liberalen Krdften geleistet werden wiirde. So hatte das Vorbild des
Freizeitwerks Opera Nazionale Dopolavoro im faschistischen Italien gezeigt, dass die
Herrschaft eines antidemokratischen, autoritiren Regimes durchaus mit der Etablie-
rung einer — wenn auch bescheidenen — Konsumgesellschaft Hand in Hand gehen
konnte.’® In Deutschland versprach die nationalsozialistische Utopie des >Dritten
Reichs« einen Lebensstil auf amerikanischem Niveau bei einer gleichzeitigen >Riick-
besinnung« auf vormoderne Sozialstrukturen.’®” Das Versprechen des Zugangs zu
organisierten Urlaubsfahrten, Konsumgiitern und nicht zuletzt zu einem »Volkswa-
gen« — beschrankt auf die Mitglieder der »Volksgemeinschaft« — nahm so den Platz
der liberalen Vision einer demokratisch eingefassten Konsumgesellschaft ein.'%®

Als Tempo am 5. August 1933 als erstes Ullsteinblatt eingestellt wurde, beschrieb
die Redaktion das Ende der Zeitung als Erfiillung ihrer Mission:

Im Herbst 1928, in den Jahren stdrkster offentlicher Bewegung, gegriindet, war das Tempo
berufen, lebendiges Ausdrucksmittel einer bestimmten Entwicklungsstufe der letzten »Nach-
kriegsjahre« zu sein. [...] Die AblGsung dieser Epoche erregender Rastlosigkeit und kdmpferi-
schen Suchens durch die Stetigkeit der Entwicklung eines neuen Deutschland hat auch die Vor-
aussetzungen fiir den Dienst am Leser verdandert. Das Tempo sieht seine Aufgabe als beendet an;
es stellt somit das Erscheinen mit der heutigen Nummer ein.'*®

Trotz der zynischen Beschonigung der wirklichen Umstdnde, die zur Einstellung der
Zeitung gefiihrt hatten, entbehrte die Nachricht nicht einer gewissen Konsequenz.
Der Ullstein Verlag hatte Tempo am Ende der 1920er Jahre als Sprachrohr einer posi-
tiven, liberal-demokratischen, westlich orientierten Auffassung der Moderne einge-
fiihrt, die in den 1930er Jahren von der Mehrheit der Deutschen abgelehnt wurde.
Obwohl der Nationalsozialismus bald sein Potential als »fatalste Entwicklungsmég-
lichkeit der Moderne« entfalten wiirde, versprach er im August 1933 doch auch eine
Bandigung der Nachteile der Modernisierung, die das demokratische System nicht
leisten zu konnen schien.'°

Mit dieser Darstellung des Wandels der Modernekonzeption in Tempo soll nicht
nahegelegt werden, Ullstein hitte dem nationalsozialistischen Regime ideologischen
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Vorschub geleistet. Vielmehr soll damit gezeigt werden, dass sich die Optionen fiir
liberale Krafte wie den Ullstein Verlag am Anfang der 1930er Jahre radikal verringert
hatten: Die liberalen Parteien waren in der Bedeutungslosigkeit versunken, die Vision
einer biirgerlichen Moderne abhanden gekommen. Die optimistische Stimmungsma-
che fiir einen gehobenen Lebensstandard, der in der nahen Zukunft lag, blieb deshalb
fiir Tempo und Ullstein die einzig plausible Form der politischen Unterstiitzung fiir
die Weimarer Republik.
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