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»Politik im Container” und - cinmal mehr -
vom ,Kronungsparteitag” auf, Hier wire ener-
gischere redaktionelle Arbeit wiinschenswert
gewesen, denn gerade in der Wiederholung ir-
gendwie dhnlicher Auffassungen liegt das Er-
miidende des Bandes. Die Prizisicrung des
wirgendwie® hiite, so meine These, zu mehr
Vielfalt, weil sichtbarer Unterschiedlichkeit ge-
fihre. Zumindest eine systematische und kriti-
sche Einfihrung zu den einzelnen Beitcigen
wiire hilfreich gewesen.

So vereint der Band friedlich nebencinander
traditionell kulturkntische Beitriige im Geiste
Adornos und Horkheimers sowie Cultural
Studies-Ansitze, die der Populirkulur eman-
zipatives Potenzial zusprechen. Da fordert
Marcus S. Kleinert ¢in Medienkompetenztrai-
ning fiir Medienprofis (Palitiker wie Showpro-
minenz), damit ,echte Haltung* medial trans-
portiert wird, Uta Schnell berichtet iiber ¢in
Projekt der Bundeszentrale fiir politische Bil-
dung, .Die Hype-Maschine®, bei dem Jugend-
lichen in einem Unterhaltungsformar vermit-
telt wird, wie Politik in Unterhaltungsformaten
funkuioniert. Etwas verloren findet sich die
reche traditionell angelegte Studie von Sigrid
Koch-Baumgarten und Ulrike Berendt, bei der
sie Duisburger Studierende zu ihren Wahlmo-
tiven und -absichten befragen. Neben der un-
vermeidlichen Sonntagsfrage erkundigen sie
sich auch nach den politischen Interessen der
Studierenden und stellen beruhige fest, dass
auch die ,postmaterielle Freizeit- und Medien-
generation” sich selbst als ,politisch interes-
siert und informiert” bezeichnet (S. 136). Ein
enger Zusammenhang zum Thema des Bandes
lisst sich nicht sogleich entdecken.

Niher am Kern kommunikations- und poli-
tikwissenschaftlicher  Auscinandersetzungen
um das Verhiltnis von Politik, Medien und Un-
terhaltung sind Beitrige zum Mediennutzungs-
verhalten von Jugendlichen {Eggert/Lauber)
oder zur Funktion von Talkshows im ,Politain
ment' (Doérner/Vogr). Die Beitrige liefern
kompakte Einblicke in ein Forschungsprojeke
einerseits, in ein theoretisches Konzept ande-
rerseits. Bei beiden Aufsitzen handelt es sich
um ein Recycling fritherer Veroffentlichungen,
doch das tut dem Wert in dieser Band keinen
Abbruch. Sie stehen zugleich fir die explizite
oder unterschwellige normative Positionicrung
zu  Phinomenen der ,Entertainisicrung®,
»Talkshowisicrung*, »Boulevardisierung®; der
Begriffe, die itn Verlaufe des Buches auftauchen
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und nur selten prizis abgegrenzt werden, sind
viele. Andreas Dérner und Ludgera Voge ver-
stehen,Politainment’ als .eine bestimmte Form
der oifentlichen, massenmedial vermittelten
Kommunikation, in der politische Themen,
Prozesse, Deutungsmuster, Identititen und
Sinnentwiirfe im Modus der Unterhaltung zu
einer ncuen Realitit des Politischen montiert
werden” (Dérner 2001: 31). Diese Vermengung
von Politik und Unterhaltung, die sich als un-
terhalisame Politik oder als politische Unter-
haltung priisentiert, beklagen sie nicht - im Ge-
gemeeil: ,Politainment ist eine ausgesprochen
inklusive Veranstaloung® (S. 42). Demokratie-
theoretisch betrachtet erbringen Formen des
Politainment damit Integrationsleistungen, die
traditionelle Formen der elitenzentrierten Poli-
tik vermissen lassen. Dieser Uberlegung gehen
sie in der Betrachtung politischer Talkshows
und Personality-Talkshows mit Politikern
nach.

Susanne Eggert und Achim Lauber greifen
demgegeniber bei ihrer Analyse des medialen
Informationsverhaltens Jugendlicher wieder
auf die Dichotomisierung von .guser Infor-
mation* und ,verdummender Untechaltung®
zurtick. In leitfadengestiitzten Interviews erhe-
ben sie {im Rahmen einer Studie des Minchner
JFF und der Medienpidagogik an der Uni
Leipzig, vgl. Schorb/Theunert 2000} das Nut-
zungsverhalten von ,informativen bzw. von
Jugendlichen als informativ erachteten Fern-
schangeboten™ (S. 142). Neben Nachrichten
und klassischen Politikmagazinen {die kaum
ein Jugendlicher sieht) tauchen dabei Boule-
vardmagazine und Daily Talks auf. Analytisch
crkennen die Autorlnnen eine ,Informations-
kluft®, die ,Weitsichtige* und ,Nahsichtige*
vonecinander trennt. Als ,nahsichtig® bezeich-
nen sie dabei jene Jugendlichen, die ,.nur wenig
Bezug haben zu Fernsehinformationen - so
lange es sich dabei um klassische Angebote wie
Nachrichten oder politische Magazine han-
delt” (S. 159). Sie gelten als ,Egozentrierte,
~denen es {noch) nicht gelingt, die Welt auller-
halb ibrer eigenen wahrzunchmen®. Hier geht
es deutlich nicht um Inklusion, sondern um die
scharfe Grenzziehung zwischen Zugehorigkeit
und Nicht-Zugehirigkeir.

Entlang dieser zwei Positionen, denen sich
eine Viclzahl kommunikations- und politik-
wissenschaftlicher Ansiitze und Studien zuord-
nen lassen, hitte sich eine Bestandsaufnahme
»zum Wandel der politischen Kommunikari-

on” strukturicren lassen. In der vorliegenden
Form wirke die Sammlung eher beliebig und
wenig strukturiert. Dabei st68t man durchaus
auf interessante Einzelfunde. So der Beitrag
von Jirgen Mittag und Georg Ismar iber das
Verhiltnis von Politik, Fuball und Medicn, in
dem dic Autoren fragen, ,ob sich Fuflball
grundsitzlich fiir eine personlichkeitsorientier-
te Politikvermittlung eignet” {S. 169). Leider
fithre ihre Diskussion interessanter Einzelphi-
nomene, wie dem Urteil iiber .H._.n._._m?_.m::._ﬁn:
fiir Fullballer, dem Streit um Ubertragungs-
rechte oder den Politikertypen Berlusconi und
Tapie, nicht zur Beantwortung der eingangs
formulierten Frage. Mit dem Begriff der .Fufi-
ballisierung® der Politik ist jedoch ein neuer
Begriff in die Verhandlung des Verhaltnisses
von Unterhaltung, Politik und Medien gewor-
fen.

Bleibt das Riitsel des Titelfotos: Sicht so das
Ende der SpaBgesclischaft aus? Oder ist der
Poal, in dem Rudolf Scharping baden ging,
jetzt endgiiltig geschlossen? Der Vorhang ist
lingst gefallen und viele Fragen bleiben offen.

Margreth Liinenborg
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In ihrem Band ,Licbe (wic) im Fernschen® le-
gen die Essener Soziologen Ivanyi und Rei-
chertz eine Reihe von wissenssoziologischen
Analysen der performativen Bezichungsshows
Traumhochzeit und Nur die Liebe zdhlt vor.
Diese Analysen, die Erpebnisse des DFG-
geforderten  Forschungsprojekts  Mediale
(Re)Prisentation von Liebe® (1998-2001) vor-
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stellen, untersuchten im Kern die Frage der
Medialisierung des Alltagshandelns. Liebe als
sinneres” Gefiihl, so lautet die Ausgangshypo-
these des Projekts, bedarf prinzipiell der Dar-
stellung, wenn sic im Alltag oder anlisslich von
sozialen Ritualen bezeugt werden soll. Ohne
dic Einkleidung durch eine sozial kodifizierte
Darstellung kann ein solches Gefishl nicht ge-
zeigt und wahrgenommen und also auch niche
kommuniziert werden. Die im vorliegenden
Band versammelten Essays konzentrieren sich
deshalb auf die Fragen, (1.) wie ,Liche” in den
zwei Fernsehshows dargestelly, dramatisiert
und theatralisiert wird und (2.) ob ,,Austausch-
prozesse zwischen Formen der medialen Re-
prisentation von Liebe und alledglicher Le-
benspraxis festzustellen sind. Obgleich die
zweite Frage sicherlich die in mediensoziologi-
scher Perspektive spannendere ist, richten sich
vor allem die Beitrige von Ivanyi in diesem
Band auf dic erste — gleichsam als Vorausset-
zung fiir die Beantwortung der zweiten, Die
versammelten Studien stiitzen sich dabei auf je
zwdlf Folgen der beiden Sendungen Tramm-
bochzeit und Nur die Liebe 2ablt, die im Zeit-
raum von 1992 bis 2000 aufgezcichnet worden
sind und hinsichilich der Handlungen vor der
Kamera (verbal und nonverbal) wie hinsicht-
lich der ,,Kamerahandlung® wranskribiert wor-
den sind. Nicht iberzeugen kann dabei die
Wahl des analytischen Begriffs ,Kamerahand-
lung®, der alle Handlungen der Inszenierung
durch betciligte Laien und den professionellen
Inszenierungsapparat bezeichnet. Erstens ist
dieser Begriff durch medienwissenschaftliche
Formanalysen der filmischen Inszenierung zu
cindeutig belegt; zweitens hat Wullf in seinen
Uberlegungen zur ,Situationalitit* ein Kon-
zept zur Showanalyse bereitgestellt, das eben-
falls von handlungstheoretischen Pramissen
ausgeht, zugleich aber einen weiterreichenden
Fluchtpunkt setzt als die Maxime der herme-
neutischen Wissenssaziologie, wie Ivanyi und
Reichertz diese fiir ihre Studien formulieren:
»Das Handeln von Akteuren gilt erst dann als
verstanden, wenn der Interpret in der Lage ist,
dieses Handeln in Bezug zu den vorgegebenen
und fiir den jeweiligen Handlungstypus rele-
vanten Bezugsrahmen zu setzen und es in die-
ser Weise fiir diese Sitvation als eme (fiir die
Akteure) sinn-machende {also nicht unbedingt
giltige!) ,Losung’ eines Handlungsproblems
nachzuzeichnen.” (5. 15, Herv. im Orig.). In
der medienwissenschaftlichen Diskursanalyse
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desselben Phinomens stiinde niche die ,sinn-
machende ,Lésung’ cines Handlungspro-
blems* im Zentrum, sondern der gesellschaftli
che Bezugsrahmen, der cin Phinomen zum
Problem werden lisst, eine ,Losung* als Lo-
sung erscheinen lasst, sowie die Formen und
Genres, in denen ein solcher Diskurs medial ar-
tikuliert ist.

Was in dieser theoretischen Akzentverschie-
bung recht spitzfindig klingen mag, zeinigt in
der konkreten Analyse deutliche Konsequen-
zen. Wihrend Reichertz in einem historisicren-
den Beitrag zur »Theatralisierung der Liche
in Bezichungsshows® und ciner kontextuali-
sicrenden Fallstudie zur »Theatralisierung der
standesamtlichen Trauung®, in der er die
Tranmbochzeit als ,Messgrife” (S. 246) der
Ausgestaltung von dewtschen Hochzeiten im
21. Jahrhundert ausmacht, richeet Ivanyi sich in
ihren Mikroanalysen von ,Licbes-Szenen® in
Fernschshows wie in aulermedialen Kontexten
vor allem auf die Detailanalyse der theatralen
Inszenierung eben des Gefiihls, das bean-
sprucht, authentisch zu sein und darum per de-
[finitionem alles andere als avsdriicklich darge-
stellt dargestellt werden will. Ivanyi vermag in
ihren Mikroanalysen von Heiratisantrigen, Lie-
bes-5zenen, Produkrion und Publikumsiner-
aktion iiberzeugend zu zeigen, dass das Medi-
um Fernsehen das Handlungsfeld ,Licbe*
durch und durch prigt, und kann damit ein Fo-
stulat des Projekis einlésen, dass nimlich ,die
medialen Inszenierungen von Licbe [..] als
fernsehtypische und fernsehgerechte Inszenie-
rungen” zu begreifen sind. Doch .Fernschen”
steht in dicsem Kontext fiir den technischen
und allenfalls kommunikativen Raum, in dem
die medialen Ritvale inszeniert werden. Dass
Auffassungen iiber fernsehtypische” und
nfernsehgerechre® Formen der Inszenierung
gleichzeitig eine Artikulation der gesellschafili-
chen Institution Fernschen darstellen, die im
Schnitepunke politischer, kommerzieller, tech-
nologischer und kultureller Interessen und
Auseinandersetzungen entstehen und mithin
cine diskursive Formation bilden, gebt in diese
Mikroanalysen von kommunikativen Hand-
luagen nur am Rande ein.

Die Beitrige des vorliegenden Bandes stehen
in einer Reihe von Verdffentlichungen der bei-
den Essener Soziologen zur medialen Uberfor-
mung von Alltagsritualen (hervorzuheben ist
besonders Reichertz’ ,Die Frohe Botschaft des
Fernschens. Kulturwissenschaftliche Untersu
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chung medialer Diesseitsreligionen®, Kons-
tanz: UVK 2000). Diese Studien zeigen, dass
der hermeneutische Ansatz der Wissenssozio-
logie zwischen genuin soziologischen Fra-
gestellungen und der traditionell medienwis-
senschaftlichen Form- und Genreanalyse ver-
mitteln kann, Die Fragen, die den Horizont des
gesamien Projektes bilden, stehen im Zentrum
derzertiger internationaler Debatten um die
Medialisicrung des Alltagshandelns und der
Medien als Formen gesellschaftlicher Praxis.
Dass die hermencmtische Wissenssoziologie im
Kern cine deskriptive Zielsetzung hat, kommt
ihrer mikroanalytischen Prizision zugute.
Gleichzeitig bleibt der kulwurkritische Wert
dieser vom Ansatz her a-kritischen Analysen
begrenzt. Erving Goffmans ironische Selbst-
charakterisicrung aus der Einleitung seiner mi-
krosoziologischen Ralimenanalyse, sicherlich
cinem zentralen Bezugstext des Essener Pro-
jekts, trifft denn auch hier unumwunden zu:
»Ich kann nur sagen, wer das falsche Bewufl-
sein bekimpfen und den Menschen ihre wahren
Interessen zum Bewufltsein bringen maéchte,
der hat sich eine Menge vorgenommen, denn
die Menschen schlafen sehr tief, Was mich be-
wrifft, so mochte ich hier kein Wicgenlied kom-
ponieren, sonder blof mich einschleichen und
die Menschen beim Schnarchen beobachten®
{1980, 23). Genau das ist Ivanyi und Reichertz
mit diesem Band hervorragend gelungen.

Eggo Miiller
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Lingst isc es uniibersehbar, dass die Grenzen
zwischen den bisher als distinke wahrgenom-
menen Einzelmedien zunchmend Gberschrit-
ten werden oder sich gar auflésen. Die 8ko-
nomische Verflechtung, die technische Kon-
vergenz, das Entstehen von Dachmarken, die
Angebote unterschiedlicher Medientypen ver-
binden, Redakrionen, die mehrere Medien be-
dienen, und ein breiteres Medienrepertoire der
Rezipienten sind Aspekee dieser Encwicklung,

Darauf haben inzwischen — wenn auch mit ei-
ner gewissen Verzogerung - das Medienrecht,
der Ausbildungsscktor und die Kommunika-
tionswissenschaft reagiert.

Noch 1995 hielt Ulrich Saxer dem Fach einen
Hang zur isolierten ,Einzelmedienforschung*
vor, der ,auf Kosten integraler Theoriebil-
dung® ginge. Soweit sich die Kommunikations-
wissenschaft iiberhaupt mit intermediiren Be-
ziehungen befasst hat, ging es fast immer um
die Frage nach dem Wettbewerbsverhilinis
zwischen alten und neuen Medien. Dafiir hatte
sic mit dem ,Riepl'schen Gesetz® eine beruhi-
gende Standardantwort parat, obwohl das Ge-
seez bis heute keiner griindlichen empirischen
Priifung unterzogen worden ist. Aufierdem
lenkt es den Blick nicht auf die einzelnen Me-
dienanbieter und ihre Strategien, sondern auf
das allgemeine Verhaltnis zwischen Medienty-
pen, weshalb dann auch nur pauschal gefrage
wurde, ob z. B. das Fernschen das Kino ver-
dringen werde, Das vermeintliche Patentre-
zept, dass nur ein komplementires Verhiliis
gegeniiber den iiberlegenen Konkurrenten das
Weiterbestehen sichern kann, lenkse davon ab,
dass es neben der Abgrenzung des Leistungs-
spektrums auch erfolgreiche Formen der Imita-
tion zwischen Medientypen und auch der Ko-
operation gibt.

Nichr selien gibt es zu Fragen der Kommu-
nikationswissenschaft Paralleldiskurse in ande-
ren Disziplinen, die Ankniipfungspunkie lie-
fern. Dies ist auch hier der Fall: In der Litera-
tur- bzw. Medienwissenschaft hat dic Analyse
des Verhilwnisses zwischen Einzelmedien be-
reits eine lange Tradition (vgl. Rajewsky 2002).
sIntermedialitit” bezeichnet dort iisthetische
Beziige vor allem zwischen der Literatur, also
dem Buch cinerscits, dem Film und dem Fern-
schen andererseits, erwa die Adaption eines
belletristischen Werkes im Rahmen einer Lite-
raturverfilmung. Aktuell-universelle Massen-
medien klammert die Medienwissenschaft
zwar aus, ihre Kategorien wie ,Medicnwech-
sel“ und ,Medienkombination* lassen sich
aber auch hier fiir die Analyse von Kooperati-
onsbezichungen verwenden (vgl. Neuberger
2003: 37-43).

Neuerdings wird in mediendkonomischer
Perspekrtive (vgl. Miiller-Kalthoff 2002) der ko-
operative Einsatz verschiedener Medien unter
dem Stichwort ,Crossmedialitat® diskutiert,
Damit gemeint ist cinerseits eine redaktionelle
Strategie im Unterhaltungs- und Informations-
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bereich, bei der Rezipienten Gber mehrere
Kanile an eine Marke gebunden werden solfen.
Das Paradebeispiel dafiir ist das .synchroni-
sierte Verbundformar™ (Hack 2003) ,.Big Bro-
ther” (RTL 2). Zum anderen geht es um cross-
mediale Werbekampagnen. Die hohen Erwar-
tungen, die sich in Medienkonzernen wie AGL
TimeWarner und Bertelsmann auf eine stirke-
re [ntegration der Konzernsparten richteten,
sind allerdings enttiuscht worden. Offenbar
sind die erhofften Synergiceffekte nicht ohne
weiteres zu erziclen.

« The Missing Link™ ist deshalb auch der pas-
sende Titel der Studie von Michael Briigge-
mann, in der er vielschichtig die Kooperation
zwischen Online- und Printredaktionen von
Zeitungen und Zeitschriften untersucht har. In
Anlehnung an dic Marketingtheorie unter-
scheidet Briiggemann drei Typen der crossme-
dialen ,Vernctzung®: die Mehrfachverwer-
tung, das autonome Online-Angebot und den
komplementiren Auftrite. Thre Umsetzung hat
er in Fallstudien untersuche, und zwar hat
Briiggemann im Jahr 2001 mit leitenden Mitar-
beitern der ,Siiddeutschen Zeitung” (SZ) und
der . New York Times* (NYT), der Wirt-
schaftstitel ,Financial Times Deutschland”
(FTD) und ,Wall Street Journal® (WS]) sowie
der Nachrichtenmagazine ,Spiegel” und ,, Time
Magazine” Leitfadeninterviews gefihre. Damit
hat er die Strategien, die Organisation und - al-
lerdings nur kursorisch — die Angebote erfasst.
Wihrend sich FTD (Komplementaritit), NYT
{Mchrfachverwertung) und ,Spiegel (Auto-
nomie) auf eine Strategic konzentrierten, ver-
folgten SZ und WS§] sowohl cine Strategie der
Mehrfachverwertung als auch der Autonomie.
Ebenfalls zweigleisig fuhr das ,.Time Maga-
zine*, dessen Angebot komplementire und au-
tonome Elemente besafl,

Bis zum Zeitpunke der Befragung wurde in
den untersuchten Medienhdusern - mit Aus-
nahme der FTD - zwischen Print- und Online-
redaktion nur sporadisch kooperiert. Als
Hindernisse identifizierte Briiggemann unter-
schicdliche Organisationsstrukturen, Redakii-
onsleitungen, Arbeitskulworen, Produktions-
zyklen, Riume und Redaktionssysteme. Er
entwickelt in seinem Buch cin ,pragmatisches
Integrationskonzept® (131), bei dem Print- und
Onlincredaktion in kleinen Schritten zusam-
mengefiihrt werden sollen. Zu den empfohle-
nen Mafinahmen gehbren ein .Konvergenz-
Manager®, personelle Mobilitit zwischen den



