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Welkom,

Spreker: Schelte Meinsma, directeur Arrix Optimus BV

“Webteksten: het belang ervan

en zoekmachine optimalisatie”
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Inleidend,

Arrix Optimus BV

- OpenSource strategie
- Focus op kwaliteit, maatwerk en veiligheid
- Internet- / Mobiele oplossingen

- Internetgebaseerde oplossingen

- Onderwerp: Internet Marketing, vindbaarheid en optimalisatie
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Welkom,

1. Inleiding internet

2. Webteksten, de content van uw site

3. Zoekmachine optimalisatie
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Internet, de ontwikkelingen in tijd...

1991 - Ontstaan van World Wide Web (www) Tim Berners Lee

1993 - Eerste websites online (14k4 modem, browser Mosaic)

1997 - Eerste internethype (website als uithangbord) ADSL + 54K4

2001 - Databasegestuurde websites met meer mogelijkheden (CMS)

2002 - E-commerce (de eerste verdiensten online)

2003 - Intra- en Extranet omgevingen (internet applicaties)

2004 - Breedbandportals (KPN + Planet)

2005 - Viral Marketing, POD Casting, geavanceerde websites XML/RSS
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Internet, trends en feiten...

Wat zijn de feiten op dit moment?

93% heeft een internetverbinding
54,2% heeft een breedbandverbinding (ADSL, Kabel)

230.000.000,- internet omzet in Nederland (e-commerce)

1.700.000 .nl domeinnamen

95% van de bedrijven heeft een internetsite
97% gelooft in de toekomst van internet
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Internetgedrag,
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Mediaconsumptie,
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2. Webteksten, het belang ervan
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2. Wat gaan we doen

• Voorbeelden

• Aanpak

• Zoekmachines

• Digitale nieuwsbrieven

•Weblogs
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2. NIET
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2. WEL
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2. NIET

Drachten, Heideanjer 2

Seminar Internet Marketing…
Internet, Content, Vindbaarheid & Optimalisatie



8

2. WEL
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2. NIET
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2. Goede webteksten van groot belang!

Waarom?

- Uw doelgroep heeft weinig tijd
- Visitekaartje voor uw organisatie
- De concurrentie is één klik verwijderd
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2. Weinig Tijd!

- 79% van uw bezoekers scant webteksten

- Wil direct weten wat hier te halen is
Plaats belangrijke informatie nooit onder de scrollijn

- En snel meer informatie kunnen vinden
Niet vaker dan 3 keer klikken!
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2. Voorbeeld 1
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2. Voorbeeld 2
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2. Voorbeeld 3
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2. Uw website...

uw visitekaartje…

… toch ??
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2. Uw concurrenten… slapen niet!!!

- Hebben wel heldere webteksten!

- Zijn vindbaar binnen zoekmachines

- Genereren online leads

- Dus…..
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2. Hoe te starten..

Bepaal: 

- het doel van uw website
- uw doelgroep[en]
- de structuur van uw website
- USP’s
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2. Let op!

-Beeldscherm leest anders

-Toevallige passanten

-Ongestructureerd medium
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2. Schrijven!

-Pakkende lead: geen lange zinnen!

-Duidelijk formuleren

-Informatieve tussenkopjes

-Beperk afkortingen en werkwoorden
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2. Geen papier, dus...

- Korte alinea’s
- Met dezelfde hoeveelheid informatie

Dit betekent:

Schrappen, schrappen en nog eens…..
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2. En verder…

- Schrijf zakelijk en concreet

- Schrijf actief

- Gebruik visuele elementen

- Breng interne links aan
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2. Kortom,

AIDA

A – Attention
I – Interest
D – Desire
A – Action
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2. Nog interessanter!!

- Vindbaarheid website

- ‘Key-word density’

- Broncode
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2. Wat….? Key-word density ??

Key-word = zoekterm [bv. ‘webteksten’]

Key-word density = hoe vaak komt een zoekterm voor in de tekst 

Key-word density [3-7%] is prima

Keywords in het begin van de tekst

Hyperlinks met keywords

Drachten, Heideanjer 2
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2. Broncode, html

Zoektermen ook in de broncode!

<html>
<head>
<meta NAME="DESCRIPTION" CONTENT="Webteksten | Tekstschrijver | Webredacteur | 
Communicatieplan. Zonder drempels. In één klap duidelijk. Dat kan! Kies voor freelance [internet] 
Tekstschrijver / Communicatie Adviseur">
<meta NAME="KEYWORDS" CONTENT="webteksten, tekstschrijver, vertaalbureau, 
communicatieplan, webredacteur, webredactie, schrijven, teksten, tekst, freelance, specialist,
creatief, internet, ict, financieel, finance">
<meta NAME="ROBOTS" CONTENT="INDEX, ALL">
<meta NAME="REVISIT-AFTER" CONTENT="2 DAYS">
<title> Pakkende webteksten? One Step More -> Webteksten - Webredacteur -
Tekstschrijver - Copywriter - Freelance - Vertaalbureau - Teksten - Webtekst - Tekstbureau -
Communicatie Adviseur - ICT - Financieel - Teksten - Artikelen - Schrijver </title>
</head>
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Website seminar Arrix Optimus…
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Website seminar Arrix Optimus…
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2. En een online nieuwsbrief dan ?

- Pakkende koppen

- Kernachtige teksten

- Doorlinken naar website

- Meten is weten – website statistieken
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3. Z O E K M A C H I N E  M A R K E T I N G

SEO = Search Engine Optimalisation

Seminar Internet Marketing…
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Inhoud,

- Zoekmachine Marketing

- Organic Search 

- In de gaten houden…

Seminar Internet Marketing…
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Cijfers zoekmachinegebruik gebruik in Nederland:

98% van de internetters gebruikt zoekmachines

88% van de tijd op het internet wordt besteedt aan zoeken

68% van de potentiële kopers via zoekmachines maakt kennis met 
nieuwe aanbieders

50% van de online aankopen komt voort uit een zoekopdracht

Zoekmachine marketing,

Seminar Internet Marketing…
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Waarvoor wordt zoekmachine marketing ingezet?

- Branding

- Online verkoop

- Stimuleren offline verkoop

- Bezoekers genereren

- Informatie verstrekken

Zoekmachine marketing,

Seminar Internet Marketing…
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- Hoge posities in zoekmachines

- Vergroting bezoekers aantallen op uw
website

- Hogere conversie

- Meer verkoop, aanmeldingen, 
offertes, inschrijvingen en branding

Het effect van een top-10 
positie in Google! 

Bron: oneupweb

Het effect van zoekmachine marketing:

Zoekmachine marketing,
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Organic Search en Search Advertising:

Zoekmachine marketing,
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Zoekmachine marketing,

Hoe wordt er gekeken naar de zoekresultaten?

Google                               MSN                  Yahoo!
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Organic Search,

Drie pijlers:

- Spiderbaarheid (indexatie)

- Optimalisatie (tekst)

- Linkpopulariteit (populariteit)
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Spiderbaarheid,

Seminar Internet Marketing…
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Spiderbaarheid,

- Randvoorwaarde om goed te scoren

Site:uwwebsite.nl

Voorbeeld 1

Voorbeeld 2

- Menu’s (javascript, flash) voorbeeld

- Sitemap 

Hyperlinks naar alle onderdelen van de site (+/-100 links)

BELANGRIJK! (http://www.arrix.nl/sitemap/ )

Seminar Internet Marketing…
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Optimalisatie,

Basisregels

Wat doe je met optimalisatie? 

- Content duidelijk en relevant aanbieden aan de spider

Wat is de kern van optimalisatie?

- Elementen op de pagina die belangrijk zijn voor de bezoeker zijn
belangrijk voor de zoekmachine

- Voorbeeld Arrix Internet Marketing

- Per pagina 1 keyword; bv. “internetmarketing”

- Instrumenten: Header, Title, Meta-description, Bestandsnaam, 
content, hyperlinks, meta-keywords

Seminar Internet Marketing…
Internet, Content, Vindbaarheid & Optimalisatie

Optimalisatie,

Instrumenten (vervolg)

- Content (!)

- Zoekwoord moet in tekst voorkomen

- Vuistregel: 3 tot 7% 

- Te veel: keyword stuffing/keyword spamming

- Eerste zinnen belangrijker

Header (!)

� <h1> tag

� Vaak bovenaan op de pagina

Seminar Internet Marketing…
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Pagerank / Linkpopulariteit,
Wat is pagerank? (ook wel linkpopulariteit genoemd)

- Een van de factoren waar Google (maar ook MSN, ILSE, etc) de 
ranking mee bepaalt

- Zie het als een stem:

- site A linkt naar site B

- site B krijgt 1 stem van site A. 

- Hoe meer stemmen site A heeft gekregen, hoe belangrijker zijn
stem

Hoe hoog is mijn pagerank? -> Google toolbar

Seminar Internet Marketing…
Internet, Content, Vindbaarheid & Optimalisatie

Aanmelden,

- Zoekmachine volgt links

- Google, MSN via vele websites

- ILSE vooral via Startpagina

- Aanmelden dus niet noodzakelijk, helpt wel.

- Geautomatiseerd aanmelden

- Heeft geen zin!

Seminar Internet Marketing…
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- Lancering Ask Nederland

- Local Search voorbeeld: Ask

- Windows Live

- Yahoo! Pay per Call  - Google Click to Call

In de gaten houden,
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4. Praktijk: Boost voor uw site!
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RSS/XML,

RSS/XML zijn nieuwe internet begrippen maar kunnen zorgen voor veel herhaalbezoeken.

- NU.nl
- Zibb.nl

Drachten, Heideanjer 2
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Weblogs/Colums,

Weblogs en columns zijn gegarandeerde bezoekertrekkers, nadeel is toch voornamelijk de 
arbeidsinspanning en ook daadwerkelijk iets durven/kunnen zeggen.

- http://forum.volkskrant.nl/weblog/
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Communities

Kennis delen staat centraal op het internet, binnen communities zitten mensen met dezelfde 
interesse bij elkaar en kunnen elkaar voorzien van specifieke informatie.

- LinkedIn.com
- Hyves.nl
- MSN Community
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Viralmarketing + Online Gaming,

Het aandragen van klanten door klanten is op dit moment de nummer 1 manier van verkopen, 
ook marketeers haken hier op in. De nieuwe online variant is Viral Marketing.

- IGLO actie!

- Hotmail.com
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Online tools,

Een van de beste bezoekertrekkers zijn de online tools. Door handige online tools die meerwaarde 
opleveren voor de bezoeker heeft de bezoeker goede recensies over. Denk hierbij aan 
bijvoorbeeld kijk en vergelijk sites maar ook aan hele specifieke online tools.

- KiesKeurig.nl
- Zoekmachinemarketingtool Arrix

* Ranking
* Pagerank
* Keydensity
* Keyword Cloud
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Webvertising,

Webvertising wordt steeds populairder, het optimaliseren binnen de zoekmachine resultaten vergt 
steeds meer inspanning. Google haakt hier handig op in met unieke marketing tools.

- AdWords van Google
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Afsluitend,

Zijn er nog eventuele vragen of suggesties?

Arrix Optimus BV

Heideanjer 2

9202 PG  Drachten

www.arrix.nl
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